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东北边境城市文旅差异化发展的路径研究东北边境城市文旅差异化发展的路径研究
佟志博

黑龙江省社会科学院，黑龙江 哈尔滨 150028

摘  要摘  要：本文选取延吉市与丹东市为典型案例，基于布迪厄文化资本理论，比较分析东北边
境城市文旅差异化发展的动力机制。延吉市通过“生活化”场景营造构建多元业态矩阵，丹东市
则以“红色 +”复合模式整合边境资源，形成“叙事重构型”模式。其差异的本质在于不同文化
资本形态的差异化转化与再生产。研究指出，应从产品迭代、资源配置、治理协同三个维度发力，
构建“各美其美、美美与共”的边境文旅高质量发展格局，为其他边境地区的文旅建设与协同发
展提供理论参照。
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0 引言0 引言

在区域协调发展战略与兴边富民行动的双
重驱动下，东北边境地区正经历着从传统工业
基地向文旅融合示范区的深刻转型。[1]《东北地
区旅游业发展规划》明确提出打造“边境旅游
改革创新样板地”的目标定位，构建“三纵三横”
旅游通道和“三圈两带”旅游板块，形成旅游
枢纽城市、重点旅游集散城市和特色旅游城市
互联互通、错位发展的空间格局。这一系列规
划标志着边境城市已从地理边缘转变为开放前
沿。本文以延吉市与丹东市为典型案例，通过
比较分析揭示东北边境城市文旅差异化发展的
内在机制。

1 基础条件与资源禀赋的比较分析1 基础条件与资源禀赋的比较分析

1.1 文化资源的特异性与比较优势1.1 文化资源的特异性与比较优势

文化是文旅融合发展的精神内核与价值依
托。东北边境地区由于特殊的地理区位积淀出
风格鲜明、层次丰富的文化资源。一方面，丹
东市形成以抗美援朝精神为核心的文化特质。
作为“抗美援朝出征地”，丹东市拥有全国最
集中、最系统的抗美援朝历史群建筑。红色文
化群的空间分布将抗美援朝相关的遗址与纪念
馆等共同构筑起一条线性历史空间形成完整的
历史叙事链条。这种空间布局为红色旅游线路
的开发奠定了坚实基础，游客沿着历史脉络沉
浸式体验“从出征到胜利”的完整叙事。另一
方面优秀民族文化在民族交往交流交融中承担
着重要作用。延吉市作为中国最大的朝鲜族聚
居区，保留了最为系统的民俗文化，拥有世界级、
国家级、省级等多层级人类非物质文化遗产。
非遗与日常生活的融合是延吉市文化资源活态
性的关键体现。

1.2 资源转化效率与产品化能力差异1.2 资源转化效率与产品化能力差异

1.2.1 体验场景营造与沉浸式消费模式的创
新探索

延吉市在旅游资源产品转化过程中，突破
传统民俗展示的“舞台化”模式，转向以“生
活化”为核心的沉浸式体验营造。游客从文化
产品的被动观赏者，转变为融入地方生活的“临
时居民”。通过日常场景的自然呈现以及人际
互动的非表演化设计，朝鲜族老人日常的饮食
制作、习俗活动等成为游客感知的文化景观。
游客与“居民”之间的互动，转化为真实性的
舞台化实践。次外，场景营造催生了旅拍经济
的蓬勃发展，民族服饰租赁、化妆造型、摄影
服务等环节迅速构建起完整产业链，推动了区
域消费升级。通过构建“产品—内容—传播—
流量—产品”的闭环机制，延吉市深度挖掘游
客自发传播的营销价值，形成持续引流效应，
进而推动文旅经济实现良性循环。

1.2.2 红色文化资源的多元价值挖掘与整合
丹东市在旅游资源产品转化中，以红色文

化为主线，探索出“红色 +”复合开发模式。
在线路整合层面，串联 21 处重要景点的红色旅
游集群精品线路规划，构建纪念设施与自然景
观的完整叙事链条，有效延长游客停留时间，
提升旅游综合收益。在业态融合层面，丹东市
积极推动红色文化与边境风光、水上旅游、夜
间经济的深度融合，陆续推出夜游鸭绿江游轮
等系列项目将红色叙事融入休闲体验场景，增
强文化传播的感染力与覆盖面。

1.3 品牌叙事逻辑与形象建构分野1.3 品牌叙事逻辑与形象建构分野

1.3.1 从文化陈列迈向生活美学生产的品牌
范式嬗变

延吉市在文旅品牌建设进程中，实现“生
活方式”的品牌理念跨越。通过把零散的文化
元素系统整合成可感知、可参与、可回味的生
活场景，延吉市渐次构建起以“生活方式品牌”
为核心的文旅形象体系。在此品牌框架之下，
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民俗文化、咖啡文化、美食文化、冰雪文化等
多元要素有机交融，构筑起多点支撑、协同传
播的品牌传播格局。游客于体验之旅中亦成为
地方形象的积极传播者，构建起流量传播的正
向循环机制，搭建文旅传播新格局，有力放大
了地方品牌的影响力。

1.3.2 红色基因与生态本底的双重建构
丹东市依托其丰富的红色文化和自然生态

资源，成功打造了“红色品牌 + 自然品牌”的
双重驱动文旅品牌建设路径。一方面，丹东市
持续强化以“英雄城市”为核心的红色品牌，
依托深厚的抗美援朝历史记忆，深入推进国家
认同与爱国主义教育品牌建设。另一方面，立
足特有的界江地理优势，融合边境景观与生态
资源，着力打造“山海江城”自然品牌。重塑“最
美边境线”对山海相拥、江海交汇的自然禀赋
进行品牌化提炼与推广，形成了红色文化与自
然风光交相辉映、国家记忆与边境风情深度融
合的品牌新格局。

2 文化资本视角下文旅发展的动力机制比2 文化资本视角下文旅发展的动力机制比
较较

布迪厄的文化资本理论指出，文化资本以
身体化、客观化、制度化三种形态存在，并遵
循不同的再生产逻辑 [2]。一些学者也将其拓展
至城市空间进行分析“城市空间是文化资本的
物质化呈现，不同区域的空间区隔反映了文化
资本的不平等分布”[3]。基于此视角，本文把城
市看作文化资本的集聚场域，旅发展差异的本
质是针对文化资本不同形态开展差异化识别、
转化与再生产所形成的结果。

2.1 传承创新与人才支撑的差异化实践2.1 传承创新与人才支撑的差异化实践

身体化文化资本是内化于个体身体与心智
的持久特质，其积累依赖于时间的投入以及身
临其境的浸润，作为文化资本的内化形态，它
决定着边境城市能否持续发掘并活化自身文化
资源。在这一维度，不同城市呈现出“生活惯
习的自然流露”和“集体记忆的仪式建构”这
两方面的根本差异。

延吉市在文化能力建构上形成了“自上而
下的制度保障”与“自下而上的社区参与”相
结合的多元路径。一方面，非遗活态传承体系
建设稳步推进。延吉市逐步形成了制度化、系
统化的非遗保护网络。以延吉市“美丽工坊”
试点项目为例，其探索的“非遗 + 文创 + 美丽
工坊”模式，将民族传统手工艺与现代创意设
计相结合，开发出具有民族特色的旅游文创产
品，实现了文化传承与产业发展的良性互动。
然而，丹东市在文化能力建构方面聚焦于红色
文化的传播效能与教育转化，持续加强文化传
承核心载体建设，推动展陈方式从静态展示向
数字化、体验化、互动化转变。抗美援朝纪念

馆等主要场馆积极开发虚拟展览、研学课程、
主题教育等新型产品，同步推进文物修复与数
字化保护工作，建立文物数字档案，为红色文
化的可持续传播筑牢基础。加快面向中小学生
的红色文化研学课程开发，将参观讲解与情景
体验、主题讨论有机结合，构建系统化、特色
化的红色教育产品体系。

2.2 产业重组与价值实现的市场化机制2.2 产业重组与价值实现的市场化机制

客观化文化资本是文化能力的外在物质形
态，涵盖文化产品、基础设施、景观空间等。
其生产逻辑聚焦于“如何将文化资本转化为可
消费的具象物”，其开发深度与市场表现直接
反映出边境城市文化资源转化能力的高低。不
同城市在此呈现出差异化路径。

延吉市在文化产品开发上以“沉浸体验”
与“业态融合”为核心特征，形成了多层次、
跨领域的文化产品体系。其一，非遗民宿的多
维构建拓展了文化体验的空间维度。通过融入
民族歌舞表演、传统手工技艺等非遗项目，显
著提升了住宿体验的文化内涵，延伸了文化体
验链条。其二，美食文化的场景化运营营造了
沉浸式消费氛围。通过街区空间的文化符号设
计，将朝鲜族传统饮食文化与现代消费场景有
机融合，营造出“传统与现代交融”的独特体验。
丹东市则在文化产品开发上坚持“红色文化 +”
的复合型路径，着力构建红色叙事与多元体验
相融合的产品体系。通过将鸭绿江断桥、抗美
援朝纪念馆、边境观光带等核心资源进行系统
性整合，丹东市逐步形成“历史回顾—现场体
验—风光欣赏”的完整叙事链条。在这一产品
架构中，红色文化的教育功能与游客的参与体
验实现有机融合，从传统单向参观模式向“沉
浸式演绎”的体验化文旅模式转型。

2.3 政策赋能与治理体制的创新比较2.3 政策赋能与治理体制的创新比较

文化制度作为文化资本运行的规则体系，
深刻影响着边境城市文旅发展的动力机制与可
持续性。延吉市与丹东市在政策支持与制度创
新方面呈现出层级与重点的差异。

依托沿边开发开放试验区的政策红利，延
吉市的政策优势集中体现为国家级开放平台的
赋能效应。吉林延吉市—长白重点开发开放试
验区是国务院批复的第 10 个、全国唯一的跨地
级行政区重点开发开放试验区 [4]。这一平台为
延吉市提供了多重政策红利，从资源整合维度
来看，试验区建设有助于推动旅游资源的一体
化开发与跨区域协同，为文旅产业的国际化发
展提供了制度保障。丹东市的政策支撑主要来
源于省级红色旅游专项规划与沿海经济带发展
战略的双重叠加。《辽宁省红色旅游发展规划
（2022—2030）》对丹东市给予重点支持，明
确了多项具体任务，巩固全国经典景区地位、
建设红色旅游休闲功能区、拓展红色文化体验



ISSN：3105-0085
EISSN：3105-00932026 年  2 卷 02 期 《社会与管理》

13

空间、开发红色文化创意产品、创新培育红色
文化演艺精品，丰富产品形态和表现形式 [5]。

3 文旅差异化高质量发展的策略选择与实3 文旅差异化高质量发展的策略选择与实
现路径现路径

延吉市与丹东市的实践揭示了东北边境城
市文旅发展的典型范式前者以文化资本为核心，
将日常生活与生活场景商品化转化为可持续的
文旅体验；后者以抗美援朝历史为底色，通过
历史记忆的仪式建构实现价值再生产。这两条
路径折射出东北边境城市文旅发展的特色底色。

3.1 产品迭代创新与品牌价值跃升策略3.1 产品迭代创新与品牌价值跃升策略

文旅产品创新与品牌建设的核心，在于将
资源禀赋转化为消费者的独特认知。延吉市与
丹东市在产品开发与品牌塑造上呈现出差异化
的进阶路径。从“生活场景的营造者”升级为“生
活方式的定义者”，延吉市将多民族交往交流
交融的日常生活转化为可体验的文旅产品。未
来，关键在于提升产品的文化附加值与情感共
鸣度，推动“延吉市生活”从现象级热度升华
为品牌级认知。丹东市则需升级为“国家记忆
的叙述者”。丹东市红色旅游资源丰富，但产
品形态有限，未来应进一步寻求突破。开发“红
色 +”特色体验产品，在政策框架内拓展边境
观景体验、丰富红色旅游的精神内涵，让红色
文化以日常消费品的形式融入大众生活，拓展
“英雄城市”品牌的传播维度。

3.2 资源优化配置与业态转型升级路径3.2 资源优化配置与业态转型升级路径

文旅高质量发展不仅依赖资源丰裕度，更
取决于资源配置的精准性与转化效率。延吉市
与丹东市从各自发展阶段出发，探索资源集约
化、效能最大化的升级路径。延吉市的资源优
化核心在于“存量活化”与“增量提质”的协
同共进。着力提升现有文化设施与旅游空间的

复合利用效率，进一步注重旅游产品的差异化
布局与功能互补。构建旅游产品创新孵化体系，
激励市场主体深耕细分领域，开发特色产品，
形成错位竞争、协同共生的产品生态格局。丹
东市的资源优化重点在于“红色资源的深度挖
掘”与“多元资源的整合联动”。红色资源作
为丹东市最核心的文旅资产，对精神内涵的挖
掘与情感价值的转化尚显不足。未来，将着力
构建红色旅游服务标准体系，围绕讲解服务、
研学课程、智慧导览等维度制定服务规范，以
提升红色旅游的专业化与品质化水准。

3.3 多元主体协同与治理机制的系统构建3.3 多元主体协同与治理机制的系统构建

文旅高质量发展是一项系统工程，需要文
化能力、产品创新与制度保障三个维度协同发
力，形成相互支撑、循环促进的良性机制。文
化能力是产品创新的内容源泉与人才支撑，产
品创新是文化能力的价值实现与传播载体，制
度保障则为两者提供稳定的运行框架与激励环
境。延吉市与丹东市的实践经验表明，只有将
三者纳入统一框架系统推进，才能实现从“资
源依赖型”向“价值创造型”的根本转变，切
实形成相互赋能、协同演进的高质量发展格局。

4 结语4 结语

延吉市与丹东市作为东北边境城市文旅发
展的典型样本，以“民俗生活化”与“红色叙事化”
两条路径，共同诠释了边境文旅发展的多种可
能。面向未来，边境城市在文旅发展的差异化
定位应深耕各自优势，在文化能力、产品创新
与制度保障的三位一体协同中，共同书写东北
边境城市文旅高质量发展的崭新篇章，为东北
边境地区文旅振兴提供可资借鉴的实践范式，
为中国边境旅游的高质量发展贡献区域智慧。
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