
ISSN：3105-0085
EISSN：3105-00932026 年  2 卷 02 期 《社会与管理》

45

微短剧赋能文旅融合的实践取向与角色微短剧赋能文旅融合的实践取向与角色
定位定位
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摘  要摘  要：微短剧作为新兴的视听艺术形式，在文旅高质量发展的时代背景下，在推进文旅深
度融合方面展现出巨大潜力。本文通过分析微短剧赋能文旅融合发展现状，揭示其在内容生产、
传播扩散等方面的数字传播特征，再从内容创意、数字技术，以及产业链三个维度深入剖析了微
短剧在文旅融合中的实践取向，最后明确了微短剧在文旅融合中城市 IP 塑造者、情绪共鸣触发者
和产业创新实践者的角色定位，从而为微短剧赋能文旅融合高质量发展提供参考，更为文化出海，
讲好中国文旅故事提供借鉴。
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0 引言0 引言

近年来我国文旅产业持续壮大，文旅融合
与数字文旅成为行业发展关键，微短剧凭借独
特的数字传播优势，成为推动文旅融合的新引
擎。当前学界多围绕微短剧自身叙事、传播、
盈利等展开研究，从赋能其他产业角度的探讨
相对有限，近期，已有学者关注其在文旅推广、
乡村振兴、文化传承等方面的价值 [1]，但相关
研究仍有待深化。本文立足现有研究基础，分
析微短剧的媒介特性与传播形态，探究其在内
容生产、传播推广中的实践路径，明确其赋能
文旅数字化与文旅融合发展的功能定位与现实
价值。

1 微短剧与文旅融合发展深度契合1 微短剧与文旅融合发展深度契合

1.1 创新表达形式：微短剧引领文旅融合新1.1 创新表达形式：微短剧引领文旅融合新
潮流潮流

朱天等学者指出网络微短剧通常是指内容
时长短、按照剧目主题连续更新的、以横屏或
竖屏形式呈现的剧情向微视频内容 [2]。其作为
一种新兴视听表达形式，具有戏剧性叙事和夸
张化表达的特点，部分“土味”微短剧甚至会
采用极为夸张的台词与“玩梗”台词，让受众
一边“吐槽”一边“上头”观看。这种快节奏、
强反转、戏剧性的叙事特性，极易激发受众情绪，
更容易抓住观众的注意力，加深观众的记忆点。
而微短剧这种区别于传统的影视剧的叙事方式，
可以巧妙地借鉴到文旅宣传中来。在极短的时
间内，通过冲突性极强的剧情、夸张化的人物
对话、代表性场景，以及融入网络流行元素，
这些元素共同作用，能够迅速抓住观众的注意
力，让他们在观看微短剧愉快、放松的状态中，
对当地地域特色文化、历史背景、人文风光有
比较直观的认识，并通过弹幕互动，转发推荐

等方式为文旅融合创新提供了更多的可能性。

1.2 个性化传播策略：微短剧创新文旅宣传1.2 个性化传播策略：微短剧创新文旅宣传
新纪元新纪元

传统媒体时代，报纸、广播、电视受技术
与资源制约，内容供给范围较窄，难以满足受
众多元化、个性化需求。进入数字媒体时代，
视频网站、移动短视频、“两微一端” 等新媒
体成为文旅宣传的重要载体，有力推动文旅产
业融合发展。以短视频平台为代表的移动新媒
体借助算法推荐、人工智能等技术，能够精准
触达用户兴趣，为文旅领域拓展了创新空间，
让优质文旅微短剧实现高效、广泛传播。此外，
抖音、快手等国内短视频平台成功出海，带动
微短剧在海外受到欢迎，如美国 ReelShort 借鉴
中国短剧模式，结合本土题材打造相关作品，
在海外社交平台引发热潮，这也为我国文旅类
微短剧的海外传播奠定了基础、增强了信心。

1.3 拓展产业创新模式：微短剧引领文旅新1.3 拓展产业创新模式：微短剧引领文旅新
业态发展业态发展

微短剧为文旅产业创新提供了新路径，既
重塑消费者旅游选择偏好，也推动文旅相关产
业转型升级。文旅微短剧凭借短小精悍的内容
与互联网传播优势，深受年轻用户喜爱，引发
情感共鸣与实地体验意愿，为文旅目的地带来
流量与营销机遇，微短剧也因此展现出多元商
业模式与巨大市场潜力。从政府层面来看，地
方及文旅部门可将微短剧创作与本地文旅规划
相结合，打造特色内容与消费场景，以新质生
产力为文旅资源塑形赋魂，带动相关产业发展。
例如重庆以 “民国历史”“巴蜀特色” 打造的
民国街，就成为不少影视剧与微短剧的取景地，
并有效带动了当地夜间经济。从微短剧行业来
看，文旅元素的融入进一步拓展了 “微短剧 + 
文旅” 的发展模式，搭建起从线上影视到线下
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旅游、从文化内容到衍生消费的融合桥梁，打
通消费场景，为文旅产品与营销模式创新提供
多元路径，也为观众带来更丰富的文旅体验。

2 文旅融合背景下微短剧的实践取向2 文旅融合背景下微短剧的实践取向

2.1 内容创意与地域文化的深度融合：打造2.1 内容创意与地域文化的深度融合：打造
具有地域特色的微短剧具有地域特色的微短剧

在微短剧出现初期，主要为以恶搞、解构
为主的“单元剧”，例如《屌丝男士》、《万万
没想到》等。随着时间的推移，网络文学 IP 逐
渐延伸到以电视剧、电影为代表的影视产业中
时，微短剧的发展逐渐回归“内容为王”的评
价体系中，朝着“以精品奉献人民、用明德引
领风尚’的精品化方向发展”[3]。现如今微短剧
已经逐渐度过了以量取胜、泥沙俱下的野蛮生
长阶段，逐渐转型升级，走向了规范化、精致
化、创新化的新阶段，因此，微短剧在文旅融
合时代浪潮中的重要性愈发凸显。微短剧通过
内容与地域文化的深度融合，不仅成为传承和
弘扬地域特色的新途径，更成为了中国优秀传
统文化传播的新方式。当微短剧深入挖掘地方
的历史脉络、民俗风情，并与现代审美和叙事
手法结合起来时，它便打破了商业产品的限制，
成为弘扬文化的艺术品。以《我等海风拥抱你》
为例，这部作品巧妙地展现了福建泉州惠安新
渔村的独特旅游风情和文化环境，使观众摆脱
时间与空间的限制，以虚拟在场的形式，体验
了当地的民俗文化和传统韵味。

2.2 数字技术赋魂体验：构造沉浸式文旅空2.2 数字技术赋魂体验：构造沉浸式文旅空
间间

自麦克卢汉提出“媒介即人的延伸”观点
以来，具有媒介延伸倾向的媒介环境学经典理
论，不仅解释了人与媒介技术的结合如何可能
成为人的延伸以及如何形塑媒介传播规律，并
且打开了从媒介与文化进一步融合印证媒介环
境进化趋势的可能性 [4]。近年来，随着数字技
术的不断发展，人类感知的延伸范围不断扩大，
这也为现阶段的微短剧提出了更高的要求。微
短剧在文旅融合中应运用更多的先进技术来提
升观众的沉浸式体验，例如，在电视剧《繁花》、
短剧《柒两人生》、京剧电影《安国夫人》等
热播短剧中，它们大量使用了如 LED 巨幕、
XR 虚拟拍摄等新兴技术，这些技术的应用不
仅可以提升微短剧的观赏性和吸引力，还可以
为文旅产业带来更多的商业机会和合作空间。
如 LED 虚拟摄制技术在提升拍摄质量、拍摄效
率、简化系统搭建等方面不断升级，越来越多
的镜头、摄影机、追踪系统等影视行业设备生
产商积极加入 LED 虚拟摄制系统，LED 虚拟摄
制技术解决方案更加多元化，这为微短剧的高
质量创作提供更有力的技术支撑。

2.3 构建“微短剧 + 文旅”产业链：开拓文2.3 构建“微短剧 + 文旅”产业链：开拓文
旅消费新模式旅消费新模式

现如今，文旅传播的主要阵地在移动平台
上，尤其是其中的短视频平台。“抖音”让藏
族小伙丁真走出大山，让四川、湖北、新疆等
地的文旅局长成功出圈，更让淄博、哈尔滨等
地的文化活动爆火网络，受到了各界的广泛关
注。可见，短视频平台不仅是用户娱乐的平台，
更是挖掘各地文旅资源、赋能各地产业的舞台。

因此，构建“微短剧 + 文旅”产业链成为
促进文旅消费新模式创新与发展的重要组成部
分。这种“微短剧 + 文旅”的模式，既是传统
“影视综 + 文旅”的轻量化实践，也是现代“短
视频 + 文旅”的升级版。例如微短剧《飞扬的
青春》聚焦新时代乡村文旅题材，通过讲述大
学生回乡创业的故事，深度融入浙江曹村镇的
风光风俗，成功为当地旅游引流。该剧上线后，
曹村镇的民宿和餐饮业务爆满，全域游客累计
接待近 20 万人次，比上年同期增长超 30%，充
分展示了“微短剧 + 文旅”模式的巨大潜力 [7]。

3 文旅融合语境下的微短剧角色定位3 文旅融合语境下的微短剧角色定位

3.1 城市 IP 的塑造者：通过微短剧展示城3.1 城市 IP 的塑造者：通过微短剧展示城
市文旅魅力市文旅魅力

传统的影视生产模式中，微电影 IP 孵化模
式是将优质网络文学作品改编为动漫、游戏、
电影或电视剧，这种模式具有一定的主体局限
性，其多以文学 IP 为单一核心进行线性拓展，
难以充分调动用户参与、社交传播与场景互动
等互联网原生优势，也无法实现内容、受众与
场景的深度融合。

因此，微短剧行业应将城市文旅宣传纳入
业务范畴，扩大主体多元性，与城市文旅 IP 实
现交互赋能，利用城市形象自身的知名度优势，
为文旅微短剧带来流量保证；又通过微短剧的
网络传播为城市形象的建构进行流量反哺，最
终形成“微短剧 + 文旅”的新型共生方式。并
且随着传播技术的进步以及媒介环境的开放，
视频回归内容创作的初衷随着媒体融合的纵深
推进日渐凸显。受到媒介与文化融合的优势利
导，人们运用网络媒介进行休闲消费获得的审
美经验值也随之攀升，这促使微短剧在坚守自
身短小紧凑、叙事完整等特点的同时，不断提
高其艺术性，进而满足用户日益增长的媒介体
验需求。

3.2 情感共鸣的触发者：利用微短剧情感元3.2 情感共鸣的触发者：利用微短剧情感元
素引发观众共鸣素引发观众共鸣

詹姆斯·凯瑞于 20 世界 70 年代提出传播
仪式观概念，他把“仪式”看作传播的隐喻，
认为传播是社会关系和社会生活得以维系的一
切仪式性活动 [5]。技术赋能下的网络空间为用
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户提供了观看微短剧的场所，基于用户兴趣的
个性化算法推荐机制树立起局外人界限，作为
关注中心的微短剧内容便成为推动观众情感共
鸣的“旗帜”，助推着情感能量的产生。在文
旅融合的背景下，以故事吸引观众，以情感触
动观众，引发观众对地方文化与旅游产生共鸣，
成为文旅类微短剧的重要任务。因此，在文旅
融合的背景下，微短剧应更加注重情感元素的
挖掘和表达，通过细腻的情感描写和生动的角
色塑造，让观众在欣赏剧情的同时也能感受到
当地文化的温度和情感的力量，从而引发情感
的共鸣。例如，抖音爆火的《逃出大英博物馆》
便通过文物为线索，凸显家国情怀等元素，从
而搭建起微短剧与受众之间、受众与受众之间
的互动仪式链，同时人们情感被唤醒之后产生
的情感能量进一步推动了仪式链及群体认同的
形成。文旅微短剧应该充分借鉴《逃出大英博
物馆》的情感表现手法，以文物、古籍、文化
为线索，以家国情怀、爱情、亲情、友情为主题，
通过展现人物之间的情感纠葛与心路历程来引
发观众的情感共鸣和深度思考，让观众在情感
共鸣中加深对地方文旅的印象。

3.3 产业创新的实践者：探索微短剧在文旅3.3 产业创新的实践者：探索微短剧在文旅
融合中的创新应用融合中的创新应用

学者傅才武指出，文旅融合的内在逻辑是
文化旅游主体与文化旅游装置通过个体文旅消
费行为进行创造、转换和连接的过程 [6]。个体
文旅消费行为是文旅融合顺利进行的必要因素，
也是文旅产业发展的关键点，因此怎样促进个
体文旅消费行为成为文旅产业发展的重中之重。
微短剧不仅是视听艺术的一种创新形式，更是
促进大众消费的一条创新路径。在文旅融合的

语境中，“微短剧”不仅可以整合旅游资源、
旅游产品和旅游服务等相关产业资源，拓宽文
旅产业生态圈，打造新型文旅消费品类，更可
以通过影视制作公司、演艺经纪公司等相关企
业打造高品质作品与项目，为地域文化旅游“赋
魂”。微短剧在文旅融合产业中的实践不仅可
以促进文旅产业的多元化发展，还可以为微短
剧的创作和推广提供更多的资源和支持，实为
双赢之举。此外，微短剧本身所具有的创新表
达形式、精准传播策略、多元互动体验等特点，
可以为文旅融合的发展提供新的思路和方法。

4 结语4 结语

在文旅融合的大潮中，微短剧以其独特的
内容与传播策略，成为连接文化与旅游、传统
与现代、虚拟与现实的桥梁。它不仅是一种文
化表达的新形式，更是文旅产业创新升级的重
要推手。微短剧的兴起，标志着文旅融合进入
了一个新的发展阶段，它将地域文化的独特性
和时代精神的活力相结合，为观众提供了全新
的文化体验。微短剧以“小屏”之力推动文旅“大
产业”发展的实践取向不仅促使文旅产业从单
一的观光模式向深度体验和情感共鸣转变，更
丰富了文旅产品的意涵，拓展了文旅产业的边
界，从而进一步推动了文化与旅游的深度融合。
随着信息技术、人工智能等新技术的不断发展，
微短剧在文旅融合中的应用范围将更加广阔，
微短剧的传播力和影响力将得到进一步地提升，
也将为文旅融合高质量发展提供更多动力，更
为我国实现文化自信和旅游强国的目标贡献更
多力量。
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