
ISSN：3078-8994
EISSN：3104-44922026 年 3 卷 07 期 《社会发展与科技创新》

95

《鬼灭之刃》全球热潮跨文化可通约性传播分析《鬼灭之刃》全球热潮跨文化可通约性传播分析
戴萃文

安徽大学新闻传播学院，安徽 合肥 230000

摘  要摘  要：本文以现象级日本动画电影《鬼灭之刃：无限城篇》为研究对象，从“文化间可通
约性资源”的视角分析其享誉全球的跨文化传播现象。研究发现，该作品通过普世情感主题、视
听美学及现代化的表达方式，借助可通约性资源与有效营销，弥合文化差异，实现共鸣。本文进
一步探究该案例对中国文化 IP 跨文化传播的启示。
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0 引言0 引言

2025 年上映的动画电影《鬼灭之刃：无
限城篇》在全球范围内获得了强烈反响，到了
2025 年 11 月时，该片在中国大陆的首周末票房
突破了 3.7 亿元，预售也达到了 1.8 亿元，刷新
了中国影史进口动画的票房纪录，全球票房更
是达到了 7.3 亿美元的高度，IMDB 评分有 8.5
分，烂番茄新鲜度也达到 98%；这一现象既体
现了作品本身的吸引力，又显示出其跨文化传
播的有效性，该作在不同文化背景的地区都获
得了广泛认可，其传播逻辑确实值得深入探究，
尤其是在全球化进程越发复杂、文化差异较为
明显的当下，它能够越过文化壁垒、达成情感
上的共鸣，便成了跨文化传播研究领域的一个
典型案例；从文化间可通约性资源的角度出发，
本文试图考察该作品走红全球的跨文化传播现
象，这一理论所指的便是不同文化之间能够相
互理解与共享的那些元素，比如普世价值、共
同情感以及相近的审美趣味等，基于这一理论，
本文会对《鬼灭之刃》如何发掘和使用这类资
源展开分析，以此为当代文化产品的跨文化传
播提供一些新的思考方向。

1 理论框架与综述1 理论框架与综述

文化间可通约性资源指的是不同文化背景
的受众能够共同理解、接受并共鸣的文化元素，
使作品跨越文化、地理、民族的界限，实现有
效传播，主要包括情感、视听美学和叙事结构。

首先是情感共鸣。喜怒哀乐，亲情友情爱
情等人类共通情感构成跨文化传播的心理基础。
家人羁绊、朋友友爱、正义追求等均具备共通
性，能被不同文化的受众所接纳。如《鬼灭之刃》
中兄妹间的关爱守护，无需赘述即可引发强烈
共鸣。

其次是视听美学呈现。对美的追求是人类
共同的崇尚，影视作品离不开视听美学支撑。
画面精细度和配乐匹配度会影响受众理解，极
具美感的艺术表现形式能超越文化差异直击感

官和心灵。该作品借鉴浮世绘风格的剑术特效，
即使不了解日本浮世绘传统的观众也能感受视
觉冲击和艺术美感，并且影片中的配乐依人物
性格选用独特乐器音色和唱腔烘托氛围，增强
剧情张力。

最后是叙事结构。个人成长、强者守护弱
者、英雄征途等叙事模式在各种文化中均对应，
这些相似叙事结构降低跨文化传播的理解门槛。
《鬼灭之刃》主线是主角反抗恶鬼不断成长，
理解接受门槛较低。

当下相关文献较少，主要聚焦于符号学和
营销策略。学者曾雨萱从符号学切入，探究该
作品在跨文化传播时的影响要素，并以此为借
鉴从符号生产、消费和传播三方面，对我国动
漫目前面临“出海难”困境提出了建议 [1]；学
者杨霏探究分析其将动漫热度转变为经济效益
的营销策略 [2]。

文化间可通约性资源在跨文化传播中起着
桥梁作用，连接不同文化，使外来文化元素被
本地接纳，同时过滤掉过于本土化，难以理解
的内容，有效提高传播效率。由此，《鬼灭之刃》
既保留了日本特色，又能够顺利进入全球市场。

2《鬼灭之刃》中可通约性资源分析2《鬼灭之刃》中可通约性资源分析

2.1 情感共鸣2.1 情感共鸣

该作成功首先源于其对普世情感的深入挖
掘和细腻呈现。作品设定于日本鬼怪世界，但
作品中呈现出的家人牵挂、敬畏生命和坚守正
义等情感都是全人类共通情感。主角为拯救家
人踏上斩鬼之旅的故事，本质是一个关于牺牲
与守护的家庭伦理叙事，这种情感具有可通约
性。另外，女性创作者也赋予主角温柔悲悯的
特质。主角不同于传统的热血漫主角，面对敌
人他会同情其悲惨过去，但他绝不纵容。同时，
作者塑造反派也倾注了大量心血。在《无限城
篇》中，猗窝座并非扁平化恶人，而是人性悲
剧的载体。他所守护的人不断被伤害夺走，即
使变成恶鬼，执念也不曾消散，最终忆起往事
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与爱人后内心得到救赎从而自我了断。这种反
派角色的复杂刻画，命运的无常和人性的困境，
能够引发观众深思。

全片情感表达并非单一，既有激烈战斗满
足热血期待，又借细腻笔触刻画复杂深刻情感，
吸引更广年龄层，为作品赢得极高声誉。

2.2 视听艺术呈现2.2 视听艺术呈现

视听呈现是该作享誉全球的另一重要原因。
负责动画制作的 Ufotable（飞碟社）以精湛的数
码技术，创造出兼具日本传统文化特色与全球
通用性的视觉美学。电影将 2D 手绘与 3DCG
技术结合，为不同的剑术招式设计独特的视觉
表现。尤其是主角的水之呼吸招式，动画团队
参考葛饰北斋的《神奈川冲浪里》，用波澜壮
阔的浮世绘风格的水流动态效果，呈现招式的
威力与美感，既保留传统艺术的美学特质，又
通过数字化表达契合当代全球观众审美。在电
影《无限城篇》中，无限城作为敌人的大本营，
被设计成一个充满和风元素的动态迷宫结构，
建筑层层叠叠，随着人物跑动和战斗不断错位
移动。这种复杂而精致的场景设计，不仅展示
了制作团队的技术实力，也创造了一种超越文
化边界的奇特体验，即使对日本文化不了解的
国际观众，也能感受到动漫场景的冲击力和美
感。作品中的配乐也独具匠心，该作品除了最
具代表性的主题曲《红莲华》之外，据不同场
景和人物搭配乐器，画面与音乐呼应。如《无
限城篇》专属配乐，音乐的五度回弹让它充满
了势不可挡的英雄气，作者用音符之间的距离
构建声音的无限空间，弦乐的下坠与人声合唱
配合超低频电音，形成一种空间翻转的听感，
这正贴合了“无限城”的概念，上下翻转，空
间错乱。

总之，精美的视觉设计和极富感染力的配
乐，使观众跨越文化差异，无需言语解释就能
够实现内容强力输出，极大降低了观众接受门
槛。

2.3 简约的叙事结构2.3 简约的叙事结构

采用简约的叙事结构是其跨文化传播优势。
与《海贼王》《火影忍者》等长篇漫画不同，《鬼
灭之刃》仅 205 话完结，动画加剧场版约 70 集。
紧凑的叙事结构降低了新人入门门槛，同时保
持粉丝追更热度。作品基本设定是“鬼吃人，
人杀鬼”，避免复杂世界观带来的理解困难，
增强作品可读性。另外，作品虽然是在传统少
年热血漫的框架下展开，但是作者为其注入现
代价值观。主角融合英雄英勇与女性温柔气质，
符合当代全球年轻观众的价值观。

同时在这种简约的框架下，作者没有放弃
对剧中人物的深度刻画。《无限城篇》中，反
派猗窝座拥有完整的背景故事，详细叙述了其

黑化的缘由，使其不拘束于单一的善恶，探讨
更深层次的人性话题。这种立体化人物角色塑
造与简约叙事结构从总体上看形成了良好的平
衡，使整个故事剧情推进更顺畅，给观众带来
情感共鸣的同时又不会加重观众的理解负担。

2.4 营销策略2.4 营销策略

影视 IP 的爆火离不开营销助推。索尼集团
将最终剧集“无限城决战”拆分成三部曲，连
续放送保持用户粘性，增加 IP 的商业价值。同
时索尼构建了完整的产业链，建立全球最大的
日漫流媒体平台，形成制作、平台、发行、周
边全链条整合。在营销上，采用粉丝社群和特
典营销相结合，推出不同版本的观影场次、限
定周边，拉动粉丝反复观看。零点场特典、主
题影城特典等使核心粉丝愿意多次观影，收集
不同版本的周边产品。这种特典营销模式源自
日本，经过本地化改良在中国同样成功。另外，
发行方线下打造沉浸式体验，在北京、上海等
城市，设置“痛楼”“痛地”、主题快闪店等
打卡点，将观影转化为线下参与式文化。增强
沉浸体验与传播效率。

3 跨文化传播挑战与应对3 跨文化传播挑战与应对

3.1 叙事不连贯与文化折扣3.1 叙事不连贯与文化折扣

尽管《鬼灭之刃》在全球取得了显著成功，
但跨文化传播仍面临挑战，首先是叙事完整性
和复杂性带来的文化折扣。作为漫画系列剧场
版，《无限城篇》对新观众存在理解门槛。对
于未看过 TV 动画或漫画的观众而言，影片中
“柱”、“呼吸法”、“上弦之鬼”等核心设
定缺乏解释，多线战斗并行可能会导致理解困
难。豆瓣短评中，超过 30% 的非粉丝观众提及“需
要提前补番”、“跟不上剧情”。即使作品在
视觉层面具有强大吸引力，但叙事层面的理解
障碍仍然构成文化折扣。另外，战斗 + 回忆的
剧情展开也引发了不少争议，回忆剧情过长显
脱节，增加理解负担。

应对上，可以依靠情感共鸣弥补叙事理解
不足，即使观众对设定和故事背景不了解，仍
能够被情感和精神所感动，一定程度上也会消
解文化折扣。

3.2 特定文化符号的传播障碍3.2 特定文化符号的传播障碍

作品设定在日本大正时代（1912-1926），
服饰、习俗、语言表达等都带有鲜明的时代和
文化特征，不熟悉日本文化的观众可能难以理
解。如作品中的“柱”、“继子”等特定的组
织结构和称谓源自特定的日本文化语境，需要
一定的文化背景才能充分了解。

为改善，作品可以将现代文化与传统文化
结合，将传统元素转化为易于理解的形式。如
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剑术招式，虽然概念上源自传统文化，但其表
现形态更接近现代。此外，发行方也在作品推
广中增加关于特定文化元素的解释，通过各种
社交媒体、访谈等帮助观众更好理解作品，这
种主动输出，一定程度上缓解了理解障碍。

3.3 市场影响和政治因素3.3 市场影响和政治因素

该作跨文化传播还受市场和政治因素限制，
尤其在中国市场。一方面，中国电影市场对进
口动画存在刻板认知，常将动画视为主要面向
儿童和青少年的娱乐形式，而非全年龄段。尽
管该作以精良制作和深刻主题成功吸引了大量
成年观众，但这种偏见仍然在一定程度上限制
了受众范围。另一方面，中日政治紧张可能影
响传播，部分舆情批判年轻观众崇洋媚外，而
粉丝则反驳文艺作品不应与政治过多挂钩。近
日多部日本动漫影片宣布暂缓上映，若中日关
系持续紧张，的确会影响影片的市场。

应对上，发行方可采取文化消费与政治分
离策略，将营销重点放在作品的艺术价值和情
感主题上，避免敏感的政治话题。同时，通过
与本地品牌的联名合作、本地明星的代言等方
式，增强作品在本土市场中的亲和力。如瑞幸
咖啡与《鬼灭之刃》的联名合作，一定程度上
提高了作品在非动漫粉丝群体中的知名度。

4 总结4 总结

《鬼灭之刃》全球浪潮为当代文化产品跨
文化传播提供了丰富参考。研究发现，该作借
助文化间可通约性资源与全球化现代化传播策
略实现良好效益。

从内容层面看，它通过普世情感、精美视
听艺术和简洁叙事结构，构建丰富的文化间可
通约性资源，让作品保持日本文化特色的同时，
能够跨越文化差异实现有效传播，引起全球观
众的共鸣，并且作品丰富深刻的内涵和顶级制
作技术都成为跨文化传播的强大支撑。在传播
层面看，发行方因地制宜的营销策略为该作品

跨文化传播提供保障。通过拆分放送、全产业
链打造和本土化营销，让作品能够成功在全球
获得极大关注度。特别是特典营销、线下体验
与社媒传播的结合，激发了粉丝社群的参与热
情，实现流量和文化传播双丰收。当下，该作
在跨文化传播过程中面临一些问题：叙事连贯
性，特定文化符号以及政治影响，这些一定程
度上削弱了作品传播效果。面对挑战，其通过
情感共鸣来弥补叙事空缺，现代化表达方式消
解文化差异，回避政治因素来削弱国际关系紧
张带来的消极影响。

对于中国文化产品，该案例提供借鉴。首先，
中国文化产品在走向全球的过程中，需要深入
挖掘本土文化中的可通约性资源，找到那些既
能体现本土文化特色，又能引发全球共鸣的情
感与价值要素，同时要明白优秀的内容是文艺
作品能够被看到的基础条件。其次在传播策略
上，需要根据不同文化差异，适当进行本土化
营销宣传，建立全球 IP 传播思维，在内容创作
初期就要考虑到全球传播的市场特点和定位。
最后在营销推广方面，要把握好文化特色和本
土化之间的度，既要保证文化的纯正，又要降
低跨文化传播的理解门槛。

《鬼灭之刃》的成功展现了，在全球化深
入发展的当下，文化产品的跨文化传播不再是
单方面的文化输出，而是基于文化间可通约性
资源的共享，来实现有效的文化传播。文艺作
品想要成功出海，实现有效传播，唯有立足于
本身的文化特色，并加以贯通普世情感和价值
观，才能实现有效的跨文化传播，才能真正实
现本土文化走向全球走向世界。

本文在探究之余也有很多不足，本文在探
究文艺作品的全球传播所举出的例证单薄，且
主要集中日本文艺作品出海到中国。并且在分
析文化间可通约性资源仅仅侧重四个方面，未
考虑到更多元化的影响因素。这些不足有待于
下一步研究的完善和修订。
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