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文旅融合视域下钦州坭兴陶城市品牌塑造文旅融合视域下钦州坭兴陶城市品牌塑造
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摘  要摘  要：坭兴陶作为钦州国家级非遗，是城市品牌塑造的重要载体。当前产业规模持续扩大，
茶陶融合、线上销售及研学转型初见成效，但面临同质化竞争严重、大众文旅产品缺乏、公共空
间呈现不足、展陈包装美学薄弱、与年轻市场脱节等问题。建议实施差异化发展，开发大众化文
创产品，建设多层级城市文化景观，提升展陈与包装美学，并推进创作与营销年轻化，以文旅深
度融合实现坭兴陶从传统工艺品向城市文化品牌的跃升。
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0 引言0 引言

坭兴陶是钦州传承千年的传统工艺，也是
国家级非物质文化遗产，已成为塑造城市形象、
提升文化软实力的重要载体。文旅融合为坭兴
陶实现创造性转化与创新性发展提供了有效路
径。通过创造新需求并直面市场反馈，文旅融
合能够倒逼产品创新，推动坭兴陶从工艺精品
走向大众生活。同时，坭兴陶可将钦州“不可
带走”的滨海风光、英雄历史等旅游资源，转
化为“可带走”的文化商品，从而塑造钦州独
特的文化标识，实现从地方特产到城市战略品
牌的价值跃升。

1 钦州坭兴陶产业发展现状1 钦州坭兴陶产业发展现状

在政策强力驱动下，钦州坭兴陶产业正处
于规模化扩张与转型升级阶段，产业规模持续
扩大，并积极通过线上电商及“茶陶融合”等
模式拓展市场，此前发展受限的坭兴陶文化创
意产业园也得以有效盘活。

1.1 产业规模持续扩大1.1 产业规模持续扩大

近年来，钦州坭兴陶产业规模持续扩大，
全产业链年产值显著增长。据统计，截至 2023
年 3 月，钦州坭兴陶行业从业人员超过 1.5 万人，
登记注册的企业和工作室 700 多家，坭兴陶全
产业链实现年产值约 15.6 亿元。到 2025 年 12 月，
钦州坭兴陶相关企业及工作室已增至近千家，
从业人员约 2 万人，年产值近 30 亿元，比 2023
年增长近一倍。全市坭兴陶行业已正式注册品
牌 60 多个，各类专利申请量 160 件，产品远销
全球 30 多个国家和地区。2025 年，钦州坭兴陶
成功入选国家工业和信息化部首批“中国消费
名品”，真正打响了“钦州坭兴陶 响当当的陶”
文化品牌。

1.2 “茶陶融合”取得进展1.2 “茶陶融合”取得进展

钦州坭兴陶与梧州六堡茶两大特色产业联
动，探索“茶陶融合”发展新模式。“茶陶融合”
战略自 2019 年左右在产业界萌芽，经过几年的
推动，已进入以市场化产品和机制化合作为特
征的深化阶段。2023 年以来，两市总工会通过
签订坭兴陶与六堡茶劳模工匠联盟协议、举办
成果展、主题沙龙及产业创新成果展等活动，
推动两地产业精准对接。近年来，钦州新增近
十条规模坭兴陶茶具生产线，中茶、三鹤等十
多家梧州著名茶企已选用坭兴陶作为茶品包装
容器，两地企业建立起稳定合作关系，实现茶
陶双向赋能。2023 年以来，坭兴陶企业接到梧
州茶企的茶叶罐和茶具订单超千万件，较 2021
年增长了四倍。

1.3 线上销售显著增长1.3 线上销售显著增长

电商渠道已成为坭兴陶产业不可或缺的增
长引擎。钦州超过 40% 的坭兴陶商家已开设网
店，有效拓宽了销售渠道并提升了品牌曝光度。
线上销售成效显著，尤其在重要消费节点表现
突出。如，在 2025 年广西“三月三”期间的“33
消费节”直播活动中，坭兴陶产品销售额实现
了同比 300% 的迅猛增长 。为突破线上销售瓶
颈并扩大影响力，钦州市相关部门主动对接头
部资源，积极推动坭兴陶企业与顶级直播机构
合作，借助其影响力提升品牌知名度。同时，
组织企业参与头部主播的选品活动，并针对直
播带货对供应链、店铺评分的高要求，积极对
接自治区级资源与行业协会，助力企业优化运
营，争取更多产品获得带货机会，从而系统性
推动线上销售规模的提升。

1.4 研学推动产业园区转型1.4 研学推动产业园区转型

为破解坭兴陶文化创意产业园交通可达性
差、配套服务缺失导致的集客能力不足问题，
钦州市创新推动园区向“研学实践教育基地”
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转型。通过系统开发坭兴陶主题研学活动，将
潜在客流转化为有明确消费目的的团体客源，
既弥补了地理与配套劣势，也有效传播了坭兴
陶文化。截至 2024 年 5 月，园区已累计接待中
小学生超 3 万人次，开设 17 项坭兴陶研学课程，
并融入小江瓷、烟墩大鼓等非遗项目及爱国主
义教育。

2 钦州坭兴陶产业在文旅融合方面的不足2 钦州坭兴陶产业在文旅融合方面的不足

坭兴陶在文旅融合方面仍处于起步阶段，
对标景德镇、建水等一流陶瓷产区，面临一系
列深层次问题。

2.1 产业路径依赖固化，同质化竞争加剧2.1 产业路径依赖固化，同质化竞争加剧

钦州坭兴陶产业面临产品体系创新乏力、
同质化竞争严重的困境，制约了其城市品牌的
影响力与传播力。根源在于行业普遍存在的研
发与经营路径依赖。一方面，品类单一导致同
质化内卷。绝大多数企业资源高度集中于茶器
品类，创新多局限于器型与纹饰微调，未能突
破固有范式。另一方面，产业链角色趋同激化
了竞争。大量企业集中于生产制造环节，陷入
低水平同质化竞争，普遍忽视专属泥料研发、
包装展陈设计、品牌叙事营销等协同环节。

2.2 产品供给与大众旅游消费脱节，平价文2.2 产品供给与大众旅游消费脱节，平价文
旅商品缺位旅商品缺位

2025 年 1—3 月，钦州接待游客 1254.85 万
人次，实现旅游收入 138.07 亿元，同比分别增
长 15.78% 和 17.83%。快速增长的游客量为坭兴
陶提供了庞大的潜在消费市场，但产品转化明
显不足。以茶具为主导的产品与大众旅游纪念
品市场存在隔阂：单价过高超出随机消费意愿，
过低则难以保证工艺品质，受众局限于饮茶群
体；艺术摆件价格高昂、体积大、实用性弱，
更接近收藏品；开箱刀、香插等新尝试因工艺
适配、成本控制等问题尚未实现规模化供应。
核心景点的供给问题尤为突出：三娘湾景区缺
乏以中华白海豚为主题的海洋文化产品；刘永
福故居仅有两款英雄文化产品（“永福杯”“虎
字咖啡杯”），定价均超 200 元，与游客消费
偏好不符；钦州书局在售产品种类稀少。总体
而言，坭兴陶未能有效将景区 IP、历史人物 IP
转化为平价、有吸引力的文旅商品。

2.3 公共空间文化符号缺位，坭兴陶城市品2.3 公共空间文化符号缺位，坭兴陶城市品
牌感知强度弱牌感知强度弱

当前，坭兴陶的文化表达高度集中于“私域”
和“半私域”空间，如私人工作室、企业展厅、
酒店、文史馆等企事业单位的内部装饰，在城
市公共空间的呈现稀缺且分散，仅有钦州老街
入口的百家姓浮雕墙、2025 年金海湾东大街新
设的 6 座坭兴陶雕塑等，即便在坭兴陶文化创

意产业园这一核心地标内，也鲜见标识性的主
题公共艺术。在钦州的酒店、餐饮等高频公共
消费场景中，坭兴陶作为日常器物的可见度也
不高。这使得坭兴陶未能形成连续、强烈的城
市文化符号，导致其与钦州的关联在游客甚至
部分本地居民的认知中趋于模糊，严重削弱了
其作为“城市品牌”的感知强度与文化认同。

2.4 展陈与包装美学层次不足，制约产品价2.4 展陈与包装美学层次不足，制约产品价
值感知与高端化转型值感知与高端化转型

坭兴陶产品展示空间普遍呈现“仓库式”“大
卖场式”堆叠陈列，空间设计因袭陈旧符号，
缺乏现代美学与体验设计。传统“前店后厂”
作坊虽保留技艺原真性，但美学营造近乎空白，
无法满足消费者对体验性、互动性与“打卡”
传播的需求，限制了品牌高端化与传播效果。
尽管“叁生陶艺”“钦州书局”等个案注重现
代美学，但属零星尝试，远未扭转整体格局。
另外，坭兴陶包装也普遍缺乏美感与个性化，
大量采用雷同的通用礼盒，高价产品亦未能幸
免。设计上的同质化与粗放化，未能传递“窑变”
艺术与文化底蕴，也无法支撑向高端礼品与文
创收藏品转型的战略诉求。 

2.5 品牌叙事与年轻客群审美脱节，营销传2.5 品牌叙事与年轻客群审美脱节，营销传
播活力不足播活力不足

以 90 后、00 后为代表的 Z 世代占广西春
节游客人次的 57.7%，已成为文旅消费的核心力
量，但坭兴陶的品牌营销策略未能有效适配其
审美与媒介习惯。尽管行业已尝试与高端媒体
平台及头部主播合作提升曝光，传播内容仍偏
向传统工艺品的单向宣导，未能完成“国潮”化、
故事化与情感化的叙事转化，难以引发年轻群
体的文化共鸣与价值认同。究其根源，在于品
牌叙事体系陈旧与数字传播能力薄弱。多数企
业未能构建契合 Z 世代兴趣的年轻化叙事，自
媒体运营普遍存在内容质量粗糙、直播形式固
化、话语体系老旧等问题，进一步固化了产品
陈旧、缺乏时尚活力的刻板印象，严重制约了
品牌在年轻市场的渗透力与增长潜力。

3 以文旅融合塑造钦州坭兴陶城市品牌的3 以文旅融合塑造钦州坭兴陶城市品牌的
建议建议

3.1 走差异化路子，开拓增长新空间3.1 走差异化路子，开拓增长新空间

坚持“艺术陶与日用陶两条腿走路”。艺
术陶坚守精品路线，打造高端艺术品和国礼；
日用陶大力拓展品类边界，开发生态养生陶具、
家居饰品、时尚饰品、办公用品、建筑装饰等，
利用自动化与激光雕刻技术对标准化部件批量
生产，形成“手作创价、机械保量”模式。同
时强化产业协同：鼓励企业向上游研发专用泥
料、下游提升包装展陈与渠道建设；深化“陶
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茶融合”联合研发与标准共建；探索“陶 + 大
健康”，将制陶“心流”体验与心理疗愈结合，
纳入滨海康养服务体系。

3.2 抓住游客喜好，做出便宜好玩的文创3.2 抓住游客喜好，做出便宜好玩的文创

打造价格亲民、便于携带的文创产品矩阵。
设计上符合现代审美，提供实用或情绪价值，
如手机挂件、机械键盘键帽、极简马克杯，利
用烧制失败的陶片制作小型文创，利用多孔特
性制造扩香器；主推 50 元以下产品（冰箱贴、
创意餐具、小茶宠）；主题对接三娘湾（海豚、
海浪）、历史人物（刘永福、冯子材）、风物
（大蚝、猪脚粉、骑楼）。同时植入情境化互
动体验：在刘永福故居设计以黑旗军抗法历史
为背景的剧本体验，引入 XR/VR 技术，开发“黑
旗军新兵招募”等剧情，制作坭兴陶材质的军
事推演教具（虎符、沙盘棋子等）。游客通过
角色扮演完成体验，实现从“沉浸式体验”到“情
感化消费”的转化。

3.3 打造陶文化景观，擦亮“坭兴陶之都”3.3 打造陶文化景观，擦亮“坭兴陶之都”
名片名片

将坭兴陶纳入城市风貌顶层设计，明确其
核心地位，提升艺术氛围，加强坭兴陶与钦州
的关联性。聚焦关键场景：在城市门户如钦州
东站、钦州港打造“第一印象”地标。为避免
与站外刘永福雕塑冲突，可在站内设立大型艺
术墙或主题雕塑群；在文旅核心区如三娘湾、
坭兴陶产业园，设立“海之精灵”“坭兴六艺”
等系列雕塑，提高可见度。同时将坭兴陶元素
融入高频公共设施：路灯柱、垃圾桶塑造为坭
兴陶质感或纹样，红绿灯图案采用“高鼓花樽”
器型，座椅镶嵌陶艺装饰，电箱绘制陶画，路
标、公厕标识以坭兴陶制作。积极探索增强现
实（AR）交互、智慧导览等科技手段，创造可

参与、可分享的公共艺术体验。最终将散落景
观整合为“钦州陶踪”品牌旅游线路。

3.4 美化展陈空间，升级产品包装3.4 美化展陈空间，升级产品包装

推动行业从“产品仓库”到“美学空间”
的认知转变，学习云南建水“九鱼涧”等案例。
将展陈空间美学标准纳入行业规划，支持改造
项目；邀请策展人、空间设计师与工艺大师协作；
深化与高校产学研合作，将空间改造作为毕业
设计课题。同时推动包装系统性升级：鼓励企
业建立 VI 体系，以现代设计语言讲述坭兴陶产
品中蕴含的独有文化，依据产品定位（如高端
收藏、日用产品、旅游文创）差异化设计包装
材料、结构与视觉呈现，可以采用同为国家级
非物质文化遗产的壮锦作为包装材料，实现文
化叠加效应；通过设计竞赛挖掘创意，引导企
业重视包装附加值，鼓励专业公司从事包装设
计，使包装成为连接消费者情感的重要品牌媒
介。

3.5 贴近年轻人，让坭兴陶更潮更火3.5 贴近年轻人，让坭兴陶更潮更火

推动创作生态与营销手段双重年轻化。一
方面，吸引培育年轻从业者，将前沿审美、数
字技术带入传统创作，转向用户需求导向的产
品开发模式，构建兼具文化内涵与社交属性的
新产品矩阵，对接年轻客群注重性价比、个性
表达与情感价值的消费逻辑。另一方面，构建
以动漫、游戏、微短剧为核心的跨媒介传播矩阵：
主动与热门动漫、游戏 IP 联名（借鉴靖西绣球
与《恋与深空》案例），开发衍生文创；战略
性布局非遗微短剧，借鉴本土短剧《傩戏》经
验，联合开发高质量、强情节的坭兴陶主题剧
集，将坭兴陶设置为驱动故事发展的核心元素，
借助微短剧的爆发力，实现从地方特产到全国
性文化 IP 的跃升。
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