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产业出海背景下的汽车赛事研究产业出海背景下的汽车赛事研究
周朝彧

中国计量大学艺术与传播学院，浙江 杭州 310000

摘  要摘  要：近年来，随着中国新能源汽车产业的迅速崛起，中国汽车厂商与民间车队正在以
前所未有的速度进入全球赛车运动体系。从领克汽车在 WTCR 赛事中的连续夺冠，到蔚来参与
Formula E 电动方程式，再到比亚迪、极氪、小米等新能源品牌围绕赛道性能展开全球传播，中
国汽车赛事文化正在经历由“边缘化参与”向“主动性建构”的结构性转型。与此同时，赛道日、
漂移文化、山路文化、模拟赛车（Sim Racing）、汽车自媒体以及短视频平台共同推动中国赛车
文化逐渐大众化、平台化与青年化。汽车赛事远不止体育竞技的单一范畴，它本质上是工业文明
的一种展示，也是国家现代性的象征系统。百余年来，全球传统赛车文化长期由欧美与日本工业
体系所书写，其背后不仅体现汽车技术的角逐，也是各个工业国家关于速度、机械、资本与国家
形象的多维较量。而在新能源时代，电气化、智能化技术加速迭代，数字平台生态日趋完善，中
国汽车工业开始真正具备能力去重新参与全球赛车文化定义。汽车赛事从来都不仅仅只是体育竞
技，它本质上更像是一种工业文明的展示，也是国家现代性形象的重要象征；长期以来，传统赛
车文化基本都由欧美和日本工业体系所主导，其背后所体现的，不仅是汽车技术层面的竞争，更
是速度、机械、资本乃至国家工业形象的竞争。进入新能源时代之后，随着电气化、智能化技术
不断发展，再加上数字平台生态逐渐成熟，中国汽车工业也开始具备了重新参与全球赛车文化定
义与建构的能力。本文结合汽车文化研究、体育传播研究、平台媒介理论以及现代性研究等相关
成果，在产业出海的大背景下，对中国汽车赛事文化的形成逻辑、平台传播机制、国际传播中面
临的现实挑战，还有未来可能的发展路径，做了比较系统的梳理。通过分析，笔者认为，中国汽
车厂商进入国际赛车运动，不单单意味是产业升级和技术突破的标志，更意味着中国工业现代性
正在通过赛车文化，逐步踏入世界公共文化空间。未来，中国汽车赛事文化会怎样发展，不但关
系着汽车产业的竞争，更关系着中国在新能源时代能不能获得现代性认同。
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0 引言0 引言

赛车运动在很长的时间里，常被视为现代
工业文明的一个关键象征，从二十世纪初欧洲
大奖赛，到一级方程式赛车（Formula One）、
勒芒 24 小时耐力赛、世界拉力锦标赛（WRC），
赛车运动既充当了汽车制造硬实力的竞技场，
同时给予各个工业国家展示自身形象的舞台。

在传统工业时代，欧美与日本长期主导全
球赛车文化。法拉利、保时捷、梅赛德斯奔驰、
本田、丰田、日产等汽车品牌，也都通过长期
参与赛车运动建立了自身的技术合法性与文化
权威。某种程度上看，赛车运动因此成为工业
资本主义的重要文化延伸，其背后体现的是制
造业能力、工程师文化、消费社会以及大众媒
介工业之间所形成的协同关系。

相比之下，中国汽车工业由于起步较晚，
长期依赖合资体系，再加之汽车文化基础十分
薄弱，在很长时间内并未真正进入全球赛车文
化的核心。过去，中国是制造汽车的大国，但
同时也是汽车文化叙事和规则制定的弱者。

和欧美、日本这些老牌汽车工业国家相比，

中国汽车工业起步较晚，而且过去很长时间里
都比较依赖合资体系发展，本土汽车文化也没
有完全建立，所以中国汽车一直没有真正进入
全球赛车文化的核心圈层。过去，中国汽车产
业更多承担的是“制造工厂”的角色，主要负
责生产和供应链环节，而不是去制定技术规则、
引导行业方向或者塑造汽车文化；也因为这样，
中国汽车品牌长期以来都很难和“性能”“赛
车”“工业浪漫”这些词联系在一起。

然而，新能源汽车时代正在改变这一格局。
随着中国新能源汽车产业快速崛起 [1]，越来越
多的中国汽车品牌开始主动进入国际赛车体系。
例如，领克汽车在 WTCR 世界房车锦标赛中
的夺冠，不仅打响了中国品牌在全球汽车工业
中的知名度，也象征着中国汽车工业开始借助
赛车运动重构自身的高性能形象 [2]；与此同时，
蔚来参与电动方程式（Formula E）、小米围绕
纽博格林赛道成绩展开传播、比亚迪布局国际
赛车营销、长城参与达喀尔拉力赛等现象，也
说明中国车企已经开始把赛车运动当成品牌全
球化的重要部分。

另一方面，中国民间赛车文化同样迈入了
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快速发展阶段。各类诸如赛道日、漂移赛事、
汽车改装社群、模拟赛车平台等汽车类短视频
内容不断涌现，消费者不再只注重“拥有”，
也开始逐渐转向消费体验延伸。2021 年，周冠
宇正式成为中国第一位一级方程式车手；2026
年，张雪机车在世界超级摩托车锦标赛拿下第
五冠，同年，中国车手马青骅驾驶吉利星瑞
TCR 首战夺冠创造历史，这些事件引发了国内
外媒体的广泛关注，是中国汽车工业与赛车文
化迅速崛起的标志。

与此同时，平台媒介的发展也改变了赛车
文化的传播方式。早些年，赛车赛事的传播还
主要依赖专业媒体和电视直播，可到了现如今，
越来越多内容开始通过短视频平台、自媒体博
主、KOL（意见领袖）以及平台算法呈现在观
众眼前。很多年轻人了解赛车文化，也不再是
守着电视看转播，而是无形间被各类短视频、
直播、Vlog 或者社交平台耳濡目染。

因此，当下中国汽车赛事的发展态势，早
已跳脱出单一的体育领域或者汽车产业，它还
涵盖了平台经济、数字媒介文化、国家形象传
播以及工业现代性建设等多个方面，逐渐变成
一种更复杂的社会文化现象。基于对中国汽车
赛事多年的关注与研究，本文将从我国汽车文
化独特的发展背景切入，分析当前赛事文化的
核心，并探讨我国汽车文化国际传播的几种有
效途径。最后，本文还将结合行业最新动态对
我国汽车赛事文化的未来趋势给出相应的观察
与思考。

1 中国汽车赛事文化的形成背景1 中国汽车赛事文化的形成背景

1.1 中国汽车工业的产业升级与技术跃迁1.1 中国汽车工业的产业升级与技术跃迁

中国汽车赛事文化的发展，与中国汽车工
业整体转型密切相关。

改革开放初期，中国汽车产业主要还是沿
着合资体系与代工生产模式走。那时候，中国
汽车工业羸弱，技术基础薄弱。在这种产业结
构下，中国汽车品牌自然也很难像欧美、日本
那些老牌车企一样，通过赛车运动去建立自己
的技术影响力与文化。

进入 21 世纪后，中国汽车工业逐渐开始摆
脱单一的制造者角色，投入大量资源进行生产
研发。尤其是在新能源汽车领域，依托动力电
池产业链、智能驾驶系统以及规模庞大的本土
市场，实现全球范围的跃迁。比亚迪、宁德时代、
蔚来、小鹏、理想、极氪等企业的崛起，使中
国汽车工业开始具备参与全球技术规则竞争的
能力 [3]。

随着产业能力的大幅提升，中国车企也对
赛车运动有了新的解读。对于现代汽车工业而

言，赛车运动可以说是以竞技为表层，传播为
内里的一种销售模式。在这种模式中，车企通
过比赛验证自家品牌的核心技术，也给广大消
费者传递品牌内核和企业文化。如前文所提到
的那些汽车厂商积极参与国际汽车运动赛事的
案例无不表明，中国汽车产业正在从朴素的商
业竞争演化为文化的竞争。赛车运动就是这种
转型之下的重要载体。

1.2 新能源时代对传统赛车文化的重构1.2 新能源时代对传统赛车文化的重构

传统赛车文化是长期围绕内燃机体系建立
起来的，其赛车文化的核心离不开发动机、大
排量机械结构以及燃油性能表现，体现的是一
种基于机械暴力美学所构建的工业浪漫主义。

然而，新能源时代正在逐步改变这一套逻
辑。随着电动车技术的发展，赛车运动的技术
重心，也开始从过去单纯地比拼机械性能，转
为了考验电控、能源管理、智能协同的综合能
力。与此同时，“性能”这个概念本身也开始
发生变化，加速效率、热管理系统、续航控制、
智能调度以及数字化操控这些要素，正逐渐取
代传统机械参数，成为衡量一辆赛车水平的新
指标。

这种能源结构的转型为中国汽车产业提供
了重要的机会窗口。考虑到中国在电池技术、
电驱系统以及智能化生态方面已经形成可观的
产业优势，中国汽车产业在新能源领域更容易
“弯道超车”。因此，电动化的方程式赛车、
耐力赛、自动驾驶赛事等新型赛车运动体系，
应该成为中国企业重点布局的方向 [4]。

往更深层次看，新能源赛车文化的蓬勃生
长，不仅代表了技术路线的变化，也是关于当
下全球汽车工业体系现代化定义的重新洗牌。
人们对传统赛车的力量与速度的崇拜，将会随
着新能源赛车的发展逐步转为绿色技术与智能
系统的期许。因此，中国参与新能源赛车，本
质上也是在争夺未来工业文明的话语权。

1.3 数字平台推动赛车文化的大众化1.3 数字平台推动赛车文化的大众化

传统赛车运动长期被视为高门槛、小众化
的精英文化。因为有繁复的赛事规则、车辆调校、
空气动力学以及复杂战术体系，赛车文化长期
局限于专业车迷圈层。不过，短视频平台的兴起，
让赛车文化的传播逻辑发生天翻地覆的变化。

网 飞（Netflix） 的 纪 录 片《Drive to 
Survive》就是一个典型案例，该纪录片通过戏
剧化叙事、人物冲突与情绪表达，将 F1 从“技
术体育”转变为“情感真人秀”，极大推动了
全球年轻观众进入赛车文化 [5]。中国汽车品牌
也在学习这种传播模式，像小米汽车在纽博格
林刷圈，上海 F1 中国站通过旅游平台推出赛车
主题文旅套餐，领克则通过用户社区、直播与
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短视频不断强化赛道文化等。
在抖音、Bilibili、小红书等平台上，一段漂

移视频、一场赛道事故、一组车载第一视角镜头，
都可能迅速获得巨大传播量。赛车文化因此逐
渐从专业赛事走近普通大众。大众在观看这类
视频的同时，逐渐了解赛车相关信息，并建立
新的文化认同。

2 中国汽车赛事文化的核心结构与社会转2 中国汽车赛事文化的核心结构与社会转
型型

中国汽车赛事文化的形成，并不仅仅意味
着中国开始举办更多比赛，或者更多车企进入
国际赛事。更重要的是，它意味着中国汽车工业、
数字平台媒介与青年消费文化之间，正在形成
一种新的互动与连接。可以说，当前中国赛车
文化已经逐渐突破传统的“机械崇拜”，转而
变现出一种更融合更复杂的文化结构。

2.1 技术性能与工业现代性的重构2.1 技术性能与工业现代性的重构

赛车运动本质上是一种现代工业能力的可
视化展示机制。

在传统工业文明中，赛车代表可以很直观
地体现国家的机械制造能力。发动机技术、空
气动力学，再加上材料工程，这些共同构成工
业现代性的象征系统。例如，法拉利代表意大
利工业浪漫，保时捷象征德国精密制造，本田
体现日本技术主义。换句话说，赛车文化的背后，
其实长期存在着不同国家工业文明之间关于“现
代性”的竞争。

随着中国本土车企在电气化、智能驾驶与
平台生态方面的领先，使中国汽车工业首次具
备了参与全球技术标准重构的能力。因此，中
国车企参与国际赛事，其意义不仅在于营销曝
光，更意味着中国工业现代性开始进入全球文
化空间。

2.2 平台媒介与赛车文化的景观化传播2.2 平台媒介与赛车文化的景观化传播

如果说工业能力构成了中国赛车文化的物
质基础，那么数字平台则构成了其传播结构。
过去，传统赛车传播长期依赖电视媒体与专业
体育媒体，观众需要通过完整赛事转播、专业
解说以及汽车杂志理解赛车文化，因此赛车文
化始终具有较高门槛。而在短视频平台时代，
赛车文化开始以碎片化和情绪化的方式进行传
播。

法国思想家居伊·德波在《景观社会》中
指出，现代社会越来越被景观化影像所支配 [6]。
赛车文化在数字平台时代恰恰呈现出这种“景
观社会”特征。那些赛车高速运动的惊险画面
会被平台算法一遍遍放大，形成高度刺激的视
觉消费。与此同时，平台传播也正在重塑赛车

文化中的主体结构。过去的赛车叙事以车队与
赛事组织为中心，而今天，大量工程师、车手、
汽车博主及改装博主，正在成为新的传播节点。
他们不仅代表品牌，也代表一种青年文化身份。
例如 B 站上的赛道 Vlog、纽北挑战纪录、漂移
训练日记以及模拟赛车直播，正在构建一种去
中心化的赛车文化共同体。赛车文化在这个过
程中，严肃性被逐渐消解。

这种平台化传播降低了赛车文化门槛，使
更多年轻人能够进入汽车文化世界，也带来了
赛车精神被流量消解的风险。像部分内容创作
者为了追求点击率而制造夸张冲突，引得赛车
文化一步步转向景观化。

2.3 青年亚文化与参与型赛车体验2.3 青年亚文化与参与型赛车体验

在传统消费社会中，汽车更多被视为家庭
资产与身份象征，强调“拥有”。而今天，越
来越多年轻消费者开始将汽车理解为一种可体
验的媒介载体。这种认知的转变，也推动中国
汽车文化的转变。

赛车运动在这一过程中具有重要作用。过
去赛车长期被视为高门槛的精英体育，但近年
来随着赛道日、漂移赛事、山路文化以及模拟
赛车的发展，越来越多年轻人开始以低门槛方
式进入赛车文化。

模拟赛车的发展尤其值得关注。借助《Gran 
Turismo》《iRacing》这类游戏及配套的电竞化
赛事体系，极大降低了赛车文化参与成本。大
量年轻人通过游戏进入赛车世界，再经由短视
频平台、自媒体与线下赛道活动，逐渐从虚拟
体验过渡到真实的赛车社群之中。与之相呼应
的是，《速度与激情》《F1》等影视作品也在
不断强化赛车文化的情绪感染力。再有中国近
年来出现的“村 GT”、民间赛道日以及漂移社
群，本质上也都是青年亚文化在本土化过程中
的体现，许多年轻人通过赛车建立兴趣认同和
生活方式认同。

从社会文化角度看，这意味着中国汽车文
化开始从单纯近年来，中国汽车文化最重要的
变化之一，是年轻一代对汽车理解方式的改变。

2.4 国家品牌与“中国汽车现代性”的形成2.4 国家品牌与“中国汽车现代性”的形成

在全球化的大背景下，赛车运动天然具备
强烈的国家象征意义。

中国新能源汽车产业的发展，不仅是产业
升级，更是在走一条与西方不一样的现代化道
路。以前西方造车强调机械技术，现在中国更
看中数字智能如何与车融合，平台怎么协同。
纵观任何一场中国新能源汽车品牌的发布会，
智能座舱、人机交互、自动驾驶辅助、能源效
率以及数字生态体验都是其中的重中之重。这
意味着，中国汽车正在尝试建立一种“数字工
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业现代性”的文化形象 [7]。
赛车运动一直是这种现代性叙事的重要舞

台。历史上，马自达正是通过勒芒 24 小时耐力
赛中的优异成绩，将转子发动机这一技术转化
为品牌的精神标志。国际赛车运动为中国汽车
品牌提供机遇，即通过速度这块招牌，向全世
界阐释中国工业文明对于未来技术社会的理解。

正因如此，中国汽车赛事文化的意义已经
超越了纯粹的竞技体育，而是承载了“中国现
代性”国际传播的重要组成部分。

3 中国汽车赛事文化国际传播中的现实挑3 中国汽车赛事文化国际传播中的现实挑
战战

中国汽车赛事文化近年来发展成果显著。
尽管如此，在国际传播过程中，相关产业仍面
临多方面挑战。

3.1 赛车历史积累不足与文化厚度缺失3.1 赛车历史积累不足与文化厚度缺失

欧美赛车文化的积淀已逾百年，这种文化
体系深深扎根于工业文明与日常社会生活之中。
如勒芒 24 小时耐力赛、摩纳哥大奖赛以及印第
500 赛事，早已超越体育本身，沉淀为各自国家
文化传统中难以剥离的一部分。

反观中国，现代赛车运动真正发展起来不
过二十多年。无论是赛事传统、车手培养体系
还是民间赛车生态，中国都仍处于发展阶段，
在国际传播中面临“文化积淀不足”的问题。
许多国际消费者虽然开始认可中国新能源汽车
技术，但对“中国赛车文化”仍缺少清晰的认知。

就拿最具影响力的 F1 来说，围场里的大部
分车队往往都会强调自己百年历史，而中国车
企的种种宣传举措，却更容易被看作是一种商
业营销行为。这样一来，中国赛车文化的建设
还需要经历一个长期的积累。

3.2 平台传播下的娱乐化与流量化风险3.2 平台传播下的娱乐化与流量化风险

数字平台虽然极大提升了赛车文化传播效
率，但也带来了流量至上的问题。

短视频平台的算法机制，本身就偏好高冲
突、强刺激内容，这就使炸街、危险漂移、夸
张改装以及事故镜头往往比专业赛事内容更容
易获得流量。这种传播方式虽然能够在短时间
内就吸引观众停留，但也可能导致赛车文化偏
离原本的竞技精神。再加之一些车企只强调即
时传播，却相对忽视了赛车体系本身的长期生
态建设，这也容易使赛车文化沦为短期营销工
具。因此，如何在平台化传播已成为主流的背
景下，维持赛车文化的专业性与长期性，仍然
是中国汽车赛事文化必须面对的重要问题。

3.3 民间赛车生态仍然薄弱3.3 民间赛车生态仍然薄弱

真正成熟的赛车文化的形成与发展，离

不开长期稳定的草根汽车运动体系（grassroots 
motorsport culture）。

在欧美与日本地区，由于产业历史悠久，
周边配套一应俱全。这些地区故而拥有广泛分
布的赛道资源和相对完备的各类低门槛赛事体
系。这些因素共同构成了赛车文化持续发展的
土壤。相比之下，中国当前存在的问题是民间
赛车生态仍相对薄弱；赛道资源有限且分散；
政策、安全与保险体系仍不完善等，从而导致
参与赛车运动的高昂成本。这些现实因素的共
同限制，是我国草根赛车文化难以发展的主要
原因。

虽然近年来中国已经形成一定规模的赛车
圈，但距离真正成熟的草根汽车运动体系仍存
在明显差距。

3.4 国际舆论与文化认同壁垒3.4 国际舆论与文化认同壁垒

中国汽车赛事文化的国际传播在当下还须
要面临复杂的国际舆论环境。

在欧美市场，中国新能源汽车常常被裹挟
进地缘政治、产业竞争与技术安全之中审视。
这就使得中国汽车赛事的传播不仅要处理商业
问题，还必然会触碰到国家认知和文化信任。

部分海外消费者虽然认可中国新能源汽车
的智能化与性价比，但对于中国品牌是否真正
具备“赛车文化底蕴”，仍然存在怀疑。

这意味着，中国汽车赛事文化未来不仅需
要技术突破，更依赖于长期文化认同建设。

4 中国汽车赛事文化的发展路径、产业出4 中国汽车赛事文化的发展路径、产业出
海与文化现代性建构海与文化现代性建构

4.1 从赛事运营到赛车文化生态建设4.1 从赛事运营到赛车文化生态建设

面对当下这些挑战，笔者认为，中国汽车
赛事文化今后的发展，已经不能只停留在单一
的赛事运营或短期的营销层面。它需要转向长
期的生态建设 , 进行从产品传播到文化叙事的
转变。

一是要搭建起一套更加完整的多层级赛事
体系，让职业赛事、民间赛事、模拟赛车、青
年培训以及地方汽车文化活动之间，能够真正
形成相互协同、彼此支撑的结构。要是缺少了
完整的人才培养机制和群众参与机制，中国赛
车文化就很难扎下比较稳固的社会根基。

其次，应推动赛车场与城市文化、旅游产
业以及青年消费文化结合。例如，上海 F1 中国
站近年来通过赛车旅游、音乐节、车迷嘉年华
等方式扩展赛事体验，这种“赛车文旅化”趋
势未来值得进一步发展。

并且，中国汽车产业需要加强长期内容
建 设。 目 前， 许 多 中 国 品 牌 虽 然 已 经 进 入
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YouTube、Instagram、TikTok 等国际平台，但
真正具有全球影响力的赛车文化 IP 仍然屈指可
数。鉴于此，需要建立更加系统化的平台传播
体系，如拍摄幕后工程师和车手成长的纪录片，
深度跟拍海外赛事，开创赛道挑战节目以及模
拟赛车直播……只有当中国汽车品牌能够从单
一的产品宣传跳脱出来，转向更多元的文化叙
事，中国赛车文化的国际传播才可能真正积淀
为长久的、可感知的影响力。

展望未来，中国汽车产业不应简单模仿欧
美传统赛车模式，而应建立属于新能源时代的
“中国性能叙事”。 目前来看，中国汽车企业
在自动驾驶赛事、智能驾驶挑战赛、电动耐力
赛等领域，已经具备较强产业优势。未来中国
赛车文化应更加突出电驱效率、智能协同、数
字体验以及能源管理等新型性能指标。中国完
全有可能围绕新能源与智能化建立新的全球赛
车文化中心。

4.2 中国汽车赛事文化与产业出海的协同关4.2 中国汽车赛事文化与产业出海的协同关
系系

当前，中国汽车产业正在经历从“产品出口”
向“产业出海”的深层转型。

过去中国汽车出口主要依赖供应链制造能
力与价格优势参与全球竞争。但随着全球新能
源汽车竞争加剧，仅依靠产品性能与成本优势，
已经难以建立长期品牌认同。相比之下，欧美
与日本汽车品牌之所以能够长期保持国际影响
力，一个重要原因就在于其建立了完整的汽车
文化体系。法拉利、保时捷、丰田、本田等品
牌所输出的，不只是汽车产品，更是一整套关
于工业文明、速度文化与生活方式的文化想象。

因此，文化传播正在成为中国汽车产业出
海的重要组成部分，赛车运动在这一过程中扮
演着不可替代的角色。因为赛车不仅能够展示
技术能力，更能够建立情感认同。法拉利“周
末夺冠，周一卖车”，本质上说明赛车成绩能
够转化为品牌文化资本。引导消费者产生购买
行为的不仅是产品本身，更是品牌背后的情怀。

从这一角度看，赛车文化实际上是改变国
际消费者对“中国制造”传统认知的重要途径。
新能源汽车时代恰好为中国汽车文化出海提供
了历史机会。过去全球赛车文化主要由欧美主
导，但新能源时代正在重构全球汽车工业结构。
因此，中国汽车产业未来完全有可能在新能源
赛车领域建立新的国际文化影响力。

4.3 “中国汽车现代性”与全球文化叙事4.3 “中国汽车现代性”与全球文化叙事

更重要的是，中国汽车赛事文化的发展，
实际上已经不仅是产业战略问题，而是“中国
现代性”国际传播的重要组成部分。长期以来，
全球工业现代性的定义主要由欧美工业文明主

导，这在汽车工业领域由欧洲机械传统或日本
精密工业所代表。但进入新能源时代之后，这
一相对稳定的结构正在被重新打开，也为现代
性的再定义提供了新的历史窗口。

从未来趋势来看，中国汽车产业想要深耕
国际市场，不能只依赖制造能力与成本优势，
而是逐步从“卖车”转向“传播汽车文化”，
而赛车运动正好成为这一转型过程中的重要媒
介之一。并且，中国汽车文化出海不能简单复
制传统欧美赛车文化，而应建立属于新能源时
代的、更符合自身产业结构的优势。未来的“中
国新能源性能文化”，可能不再只是关于速度
的提升，而是更加关注智能协同。

从更深层次看，中国汽车文化出海的核心
问题，实际上是“中国现代性”的国际认同问题。
长期以来，全球工业现代性的定义权主要由欧
美工业文明把持，这也就意味着，中国汽车文
化在出海时遭遇到的核心难题，说到底还是“中
国现代性”能不能获得国际认同的问题。而新
能源汽车时代的到来，恰好给中国一次能够重
新塑造现代性面貌的历史机会。正是在这样的
背景下，中国汽车产业近年来的发展，不光带
来了产业层面的升级，更催生出一种全新的现
代性想象。这种“中国汽车现代性”，已经不
再是单纯的技术升级，而是一种新的工业文明
表达方式。从这个意义上说，中国汽车赛事文
化的全球传播，其本质早已不只是品牌营销，
而是中国工业文明主动参与全球现代性叙事建
构的一个重要过程。

5 结论5 结论

中国汽车赛事文化方兴未艾，离不开中国
新能源汽车产业崛起、平台媒介扩张和青年消
费文化转型的共同作用。当下人们能看到的，
是越来越多中国车企进入国际赛事，以及赛道
相关内容的传播热度不断攀升，但如果往更深
处去看，这背后其实是中国工业现代性正在进
入全球文化空间的一个重要信号。

长期以来，全球赛车文化由欧美工业文明
主导，而新能源时代正在重构这一体系。随着
电气化、智能化与平台化成为新的工业发展方
向，中国汽车产业第一次具备了参与未来汽车
文化规则制定的能力。

不难看出，中国汽车赛事文化的意义已经
远远超出了传统体育竞技本身，成为全球舞台
上产业升级和工业文明发展的主动展示。在这
一过程中，赛车运动逐渐串起技术和资本、媒
介与青年、文化与国家形象，是“中国现代性”
走向世界的一种文化景观。

未来，中国汽车赛事文化的发展仍然离不
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开时间的积累，但可以肯定的是，中国已经不
再只是传统赛车文化的追随者。

在未来全球汽车文明的重构过程中，中国
汽车产业有可能不只是参与竞争，更可能参与

定义下一代“性能”、“速度”与“赛车文化”
的全球内涵。而这或许正意味着：中国汽车工
业真正开始从“世界工厂”迈向“世界文化生
产者”。
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