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通过树立生姜品牌助推莱州经济发展通过树立生姜品牌助推莱州经济发展
刘倚帆   蔡佳欢   赫玉芳

长春中医药大学，吉林 长春 130117

摘  要摘  要：莱州生姜历史悠久、具有较强的地域特色以及良好的市场口碑，在乡村振兴战略推
进下通过打造莱州生姜品牌有利于提高生姜附加值、增加市场竞争力，以此来带动莱州经济发展。
基于此背景，本文对莱州生姜品牌建设现状及成效进行阐述，并结合促进作用展开说明，最后提
出提升优化策略，希望通过这篇论文为如何开展好莱州生姜的品牌化建设工作提供一定的参考建
议。
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0 引言0 引言

我国农村农业部指出品牌强农是经济高质
量发展的迫切要求，是推进农业供给侧结构性
改革的现实路径，是提升农业竞争力的必然选
择，也是促进农民增收的有力举措 [1]。莱州生
姜品质优良，产量稳定，但其品牌化建设步伐
落后于其他业务板块，具体表现为品牌影响力
有限、品牌形象不鲜明、品牌管理不完善等方面。
本文将进一步阐述莱州生姜品牌建设的困境，
分析解决措施，旨在提升莱州生姜的知名度和
美誉度，推动产业链优化升级，推动区域经济
高质量发展。

1 品牌概述1 品牌概述

1.1 品牌历史1.1 品牌历史

莱州生姜至今已有 500 多年栽培史，据史
书记载，莱州生姜是典型的区域特色产业产品，
一直享有盛名，至少三四百年前就是该地区重
要的农产品。大批量种植为大市场提供优质保
障，为打造“莱州生姜”优质品牌夯实了产业
基础。“莱州生姜”已于 2010 年成功注册为地
理标志证明商标，并于 2022 年荣获山东省知名
农产品公用品牌 [2]，是优秀地方特色产品品牌、
享誉齐鲁的生姜良品。 

1.2 品牌定位1.2 品牌定位

从产品角度讲，莱州生姜以标准高、历史
悠久、产地优越、块大质细、色亮味香的优势
为基础，定位于高端的健康生活消费群的绿色
有机食材。从市场方面讲，包括中高端消费市
场与食品加工市场两大类，根据不同客户的需
求提供不同的产品品质。在品牌定位方面，一
方面可以将产品打造成高端化、绿色化的品牌；
另一方面可以通过挖掘莱州生姜悠久的文化底
蕴，打造地域文化品牌，从而实现产品的附加
价值。

1.3 市场表现1.3 市场表现

莱州是我国八大生姜产区之一，莱州吕村
生姜市场、驿道盛达生姜市场、邪固月前生姜
市场等 5 个生姜专业市场有效运行，确保了生
姜的交易有固定地点 [3]。莱州市生姜协会累计
举办六届姜王大赛，共发展科技示范村 600 余
个、示范户 12500 多个，每年新增产姜 6 万多吨，
2 万多户姜农受益。据图 1 可见，总的趋势是近
三年有一定的起伏，但是全年总的销量还是上
升趋势，经过了 2014 年的低谷之后，又在 2016
年、2019 年出现两个明显的高峰，在 2020 年、
2023 年有所下滑之后，预计 2024 年还会有一定
程度的增长，由此可见整个中国的生姜海外市
场在不断扩大。

图 1 2010-2024 年中国生姜出口总量走势图 1 2010-2024 年中国生姜出口总量走势
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2 国内品牌建设成功案例分析2 国内品牌建设成功案例分析

2.1 五常大米2.1 五常大米

五常大米是北大荒品牌旗下的产品，也被
称为国内粮仓。这里有肥沃的黑土、适宜的气
候条件和干净的水系，在五常大米的品牌广告
中，都会突出说明产地。五常大米品牌有严格
的甄别规则，只有当地的稻谷按照五常的要求
种植出优质大米才算是合格的五常大米。相关
的政府单位和行业组织也在严打冒牌货、假货
等等劣质商品的存在，保证产品的纯净度 [4]。
由此可见，我们要抓住机会精准定位自己的品
牌，利用自己品牌的优势所在，进一步挖掘品
牌的价值，最大限度地去发挥品牌的力量。 

2.2 赣南脐橙2.2 赣南脐橙

不同于一般品牌历史单纯叙述，它溯源挖
掘了褚时健人生奋进史，用真实的创业故事，
打动人心；借助举办赣南脐橙节、农产品展销
会等形式，通过多种形式的品牌展示平台吸引
经销商、吸引消费者的注意 [5]；在央视等主流
媒体投放广告、覆盖线上线下等品牌曝光形式，
以不断提升品牌的知晓度、美誉度；赣南脐橙
的庞大需求正是促使赣南脐橙产业发展的原动
力。如今的赣南脐橙是我国的 11 大优势农产品
之一，也是国家批准的 20 个著名农产品品牌之
首，更是与国家同舟共济的一大福利平台 [6]。 

3 莱州生姜产业 SWOT 分析3 莱州生姜产业 SWOT 分析

3.1 内部优势3.1 内部优势

莱州气候四季分明，年平均气温约 12℃，
无霜期长达 210 多天，年降水量约 600-700 毫米，
且集中在生姜生长旺盛的夏季，雨热同期的特
点为生姜的生长提供了良好的气候条件。莱州
主要种植的生姜品种，具有块大皮薄、丝少肉细、
辣浓味美等特点，在市场上具有较高的辨识度
和竞争力。

图 2 莱州年气温 - 降水量图图 2 莱州年气温 - 降水量图

3.2 内部劣势3.2 内部劣势

莱州生姜在数字化营销能力上几乎是一片

空白，在电商、新媒体蓬勃发展之时，主攻线
下销售的态势未变，线上开拓力度较小，产品
曝光少，销量不足；和善于网络营销的部分姜
类作物相比发展空间严重受限，不利于产业发
展壮大。 

3.3 外部机会3.3 外部机会

无人机植保可以对生姜田块实施精准喷药，
防治病虫害。根据土壤湿度及生姜需水特点等，
智能灌溉能够做到对浇水量进行合理控制，从
而达到增产提质的目的。随着温室栽培技术的
发展，现在不但给生姜生产创造了良好稳定的
环境，避免生姜受外界气候环境因素影响，而
且降低了种植成本。 

3.4 外部威胁3.4 外部威胁

山东安丘借助“龙头企业 + 合作社”模式，
实现全产业链整合，降低了生产和运营成本，
山东昌邑拥有成片标准化种植园区，配备先进
灌溉与施肥系统，极大提升了生产效率 [7]。在
广西、云南等省外生姜主产区，当地依托相对
低廉的人力成本优势，有效压低了生姜的整体
生产成本。相比之下，莱州生姜种植户多为个
体经营，难以实现大规模、标准化种植，在成
本控制和资源整合上处于劣势，市场份额易被
挤压。

4 品牌发展路径分析4 品牌发展路径分析

4.1 选育当地优良品种，完善产业标准体系4.1 选育当地优良品种，完善产业标准体系

为促进莱州生姜产业可持续、高效率发展，
须以 GAP( 良好农业规范 ) 为中心，创建标准化
种植示范基地，保证产品质量的安全性及一致
性 [8]。通过实行统一供应农资、规范技术操作
规程、确定采收标准、根据 GAP 认证执行“六
统一”管理模式（统一规划布局、种苗培育、
农资配给、技术指导、品牌建设、产品销售）[9]

来达到提高生姜产业规模化生产的目的。 

4.2 加大品牌宣传力度，拓宽产品销售渠道4.2 加大品牌宣传力度，拓宽产品销售渠道

“内容电商 + 社交裂变”需要针对不同的
平台做出相应的战略部署 [10]，比如：抖音上的
“3T”战略。“Tech-Driven”，即利用 AI 虚
拟主播 24h 不间断展示莱州生姜的产地景象；
“Topic-Creation”，在抖音上策划一项命题式
活动并将内容与生姜结合。“Talent-Network”，
挑选百名不同类目性质的达人，在达人中选出
真实的素人进行一场“姜山如此多娇”的短视
频大赛。拼多多的 2.0“农地云拼”计划：以用
户 LBS 为基础采用“认养姜田”活动模式，用
地图形式在屏幕上呈现姜田的长势情况，对硒
含量、姜辣素进行量化评分并转化成品质系数，
从而达到更好的售卖效果。 

4.3 充分发挥莱州资源，促进产业融合发展4.3 充分发挥莱州资源，促进产业融合发展

莱州生姜产业以产品研发向精细化加工制
品转化、跨境电商规划化布局、建立政策保障
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机制来促进产业升级。开发精深加制品，引进
超临界 CO2 萃取设备，提取纯度为 95% 姜黄素；
规划跨境电商业务，“区域定制化出海”，搭
配当地商品；完善政策保障机制，成立“一核
多元”三维一体的保障体系 [11]; 建立健全质量控
制，制定国内首个生姜全产业链标准体系，设
立预警预报；设立专项扶持资金，创新推出“姜
e 贷”产品，促进产业集聚融合发展。 

5 结论与展望5 结论与展望

经调查发现莱州生姜品牌的知名度影响力
比较弱，在品牌产业链的协同上不够重视，在
品牌国际市场的开拓上还不充分。今后要借助
政府准确把握方向，加大文化内涵植入，完善
品牌体系和标准建设；扩大国际合作，提高国
际影响力；利用好数字化手段加强对品牌的管
理，为品牌的长远发展奠定坚实的基础。 
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