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青岛会展业对城市旅游发展的影响研究青岛会展业对城市旅游发展的影响研究
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摘摘   要：要：青岛，凭借其地理优势及稳固的产业基础，会展业和旅游业呈现出旺盛的生命力。
该市成功吸引了众多国际知名的大型展会，吸引了众多国内外人士的集中瞩目。同时，青岛丰富
的旅游资源也吸引了大量游客前来观光。对青岛会展业与旅游业的现阶段发展脉络进行深入挖掘，
细致挖掘二者之间的内在关系，并结合青岛代表性展会案例，系统呈现会展业对青岛旅游业发展
的推动力。
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0 前沿0 前沿

在我国，我国对会展与旅游相互作用的学
术探讨成果显著。刘馨柳（2021）的研究以东
盟博览会为案例，南宁成功举办了这一国际盛
会，大幅提升了南宁旅游品牌的整体形象，
进一步实现了旅游与会展行业的紧密协作，进
而有效推动了南宁会展业与旅游业的全面进步
与拓展。研究 2013 年中阿博览会的何敬儒在
2023 年有所发现，该届博览会吸引了比以往更
多的国际游客前往宁夏旅游，极大地增强了宁
夏旅游市场的消费活跃度，明显提高了宁夏在
国际旅游外汇收入领域的成绩，极大地促进了
宁夏入境旅游业的经济发展势头。总体来看，
国内研究已证实会展业与旅游业间存在紧密联
系，会展业为旅游企业开启了商业发展的新篇
章，是旅游产业结构优化过程中的关键驱动力。
故而，推动展览业的兴盛不仅能够提高城市旅
游品质，也有助于推动产业结构的优化与升级。

1 青岛会展业与旅游业的发展现状1 青岛会展业与旅游业的发展现状

1.1 青岛会展业的发展现状1.1 青岛会展业的发展现状

参 考 中 国 会 展 经 济 研 究 会 年 会 发 布 的
《2023 年度中国展览数据统计报告》显示，青
岛市的会展数量与展览面积等关键指标持续攀
升，青岛市会展业规模逐年攀升，持续显现强
劲活力。针对所搜集的 197 个城市相关资料，
青岛依靠 207 场展览及其所占据的 464.09 万平
方米展览空间，稳居全国综合排名第六位。于
2024 年 12 月 19 日举办的第五届中外会展品牌
盛会上，青岛荣揽“国际会展竞争力领先城市”
的称号，其会展产业的坚实根基再度凸显，这
也是青岛会展界今年收获的又一殊荣。至 11
月底，我市成功举办了 312 场展会节庆活动，
展览总面积累计高达 458 万平方米。我市的专
业展览实力不容小觑，我市竞争力位居全国第
六，众多计划单列市里，我市在计划单列市会
展业竞争力排行榜上位列第二。此外，我市荣

登“中国最佳会展城市”及“中国会展名城”
等荣誉榜单 [1]。

青岛市政府正全力促进国际会展名城的崛
起，采纳了一系列发展方案，全力推动本地会
展业的繁荣昌盛。本文将具体阐述各项具体实
施办法。参考国际前沿城市的成功模式，青岛
市政府实施了《青岛市会展业发展促进策略十
条》。政策倡导各类展会实现规模上的拓展，
政策着力支持数字会展与绿色会展等新兴业态
的创新发展。同时，政策促进会展项目积极投
身国际认证流程，进而增强青岛在国际会展界
的行业话语分量；此外，本政策体系涉及引进
与培育高端会展人才、扶持企业品牌宣传、规
范政府主导会展项目等关键领域的保障举措，
特别安排了针对疫情影响的救助资金。全面推
动会展业向高品质迈进，巩固国际会展名城崛
起的后盾。

1.2 青岛城市旅游的发展现状1.2 青岛城市旅游的发展现状

据数据揭示，青岛拥有 1117 个自然景观
资源点，这一比例与青岛旅游资源总量三分之
一的规模相吻合。众多名胜古迹汇聚于城市的
中心地带、沿海地带以及平度市的北端区域。
主要集中于市南、黄岛及即墨等区域。众多自
然景观遍布市南区、崂山区、即墨市及平度市
等地。对这些资源进行梳理分析，人文资源
共有 782 个，自然类资源计有 154 项，占比为
25.88%。海岸线周边三公里距离内，区域内资
源单元数量为 1821 个，本区域共有 1492 个资
源单元属于人文与自然类别，329 个为自然类，
这一合计占比达到了总资源的一半以上。环绕
高速公路、国道、省道等主要交通线路的一公
里区域，分布着 949 个资源单元，这一比例与
总体资源四分之一相若。在半径 5 公里的周边
区域，该区域覆盖了 2963 个资源点，这些资
源单元在资源总量中占据了绝大多数比例，即
81.92%[2]。

激发并稳固消费信心，促进消费预期的稳
定增长，青岛市政府正大步迈向旅游品质的全
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面提升，力图全面带动文旅消费市场的复苏势
头。在执行《青岛市 2023 年“稳中向好、进
中提质”政策清单（第一批）》中相关消费政
策的同时，进一步推出以下举措：全力促进文
化旅游消费的繁荣景象，即将在我市实施的文
化旅游消费券优惠措施即将亮相。要求各区域
（市）在上半年至少举办 200 场文化旅游消费
活动，市政府将资助 600 万元，携手各区（市）
发放总价值 3000 万元以上的消费券。本政策
涉及对文化创意产品、文艺表演、影视书籍、
旅游风景区、星级宾馆、等级民宿及旅游路线
等文化及旅游消费领域的补贴。实行景区门票
减免政策，旨在促进游客的频繁出入，进而助
力旅游业迈向兴旺发达的新阶段。第三项举措
是围绕文旅主题，周密部署了一系列特色活动。
以 2023 年省旅发大会为活动的主导焦点，全
面挖掘省内省外旅游市场的潜力与机遇，通过
多种策略吸引游客。同时，聚合官方媒体、新
媒体、在线旅游服务及微博、微信等社交渠道，
共同推广。积极呼吁政府部门及事业单位加入
文旅消费市场行列，激活市场活力源泉，强化
市场信心的稳定根基。此外，我们正致力于促
进文化消费的扩大、优化景区品质、助力国内
旅游市场的强劲反弹、加快重启国际旅游业务、
迅速回暖乡村旅游态势、实施“助力企业、温
暖企业”措施以扶持文旅行业、提高旅游服务
水平，我们正在布局一个邮轮产业创新示范区，
力求实现旅游业的持续进步与飞跃 [3]。

2 青岛会展业对城市旅游的影响2 青岛会展业对城市旅游的影响

2.1 增强游客流量，带动相关产业发展2.1 增强游客流量，带动相关产业发展

近期，青岛会展业焕发新生，青岛会展业
的规模与数量实现同步扩张，成为城市开放交
流的桥梁与产业进步的助推器。

自 2023 年起，青岛累计举办了 301 场展
会活动，吸引了 1500 万参观者的热情，展览
总面积达 410 万平方米。这些频繁的会展活动
有效激发了青岛的消费潜力，吸引了众多国内
外知名品牌企业参展，消费规模突破 500 亿元
大关，成绩远超 2019 年同期基准 [4]。自 1991
年开篇，青岛国际啤酒节已成为亚洲规模最大
的啤酒盛事，其名望逐年攀升，吸引了众多国
内外媒体的集中目光与报道。2022 年举办的第
31 届青岛国际啤酒节，极大地催生了旅游业的
增长潜能，带动总收入高达 36.6 亿元，该活动
明显揭示了会展对游客的强大吸引力，吸引了
众多游客投身于青岛的旅游怀抱。在此期间，
青岛在国际间的知名度显著攀升，让全球观众
更全面地洞察这座海滨城市的独特魅力。

第 26 届青岛国际机床展览会隆重启幕，

16 个国家的企业齐聚盛会，吸引了超过 15 万
参观者的目光。盛会的举办吸引了众多观者，
此举极大地激发了即墨区餐饮、住宿及旅游业
的增长潜力，有效催生了相关产业的增长潜力。
在即墨举办的展会那个时期，初步统计发现，
众多参展者倾向于入住不同等级的星级酒店和
商务宾馆，客房利用率普遍高达九成，总收入
累计超过五千万元。诸如希尔顿、美爵、港中
旅等一线五星级酒店，为期五天的入住率普遍
高达 95% 以上。参考即墨城区及东部区域主要
餐饮业的数据，展会期间共接待餐饮顾客约 6
万人次，餐饮总收入累计至 2000 万元以上。
该餐饮服务企业成功地将品牌推广至消费者面
前，而且实现了可观的盈利回报 [4]。

2.2 刺激旅游消费，提升旅游经济效益2.2 刺激旅游消费，提升旅游经济效益

以 2013 年青岛市旅游业披露的数据为基
准，境外游客数量攀升至 128 万 2814 人，同比
增长率仅为 1.00%。外汇收入总额累计结果为
8.254 亿美元，同比增长 0.10%。国内游客量（季
度报告）达 6161 万人次，同比增长 10.21%。
本季度国内旅游市场收入达到 886.07 亿元，同
比增长 17.28%。本季度接待游客人次为 6289
万，同比增长 10.01%。本季度旅游市场收入实
现 937.19 亿元，同比增长 16.05%。至 2015 年，
该市接待游客量累计超过 6000 万人次，该市
旅游收入已实现 1160 亿元以上的规模，年均
增长超 15%。据最新统计，年初的开端，全市
文化娱乐产业收入突破 14.5 亿元，同比增长高
达 70.8%，反映出文化娱乐产业的强劲增长活
力。游客量急剧攀升至 4173 万，较上年同期
激增 169.4%。旅游总收入攀升至 639.53 亿元，
同比增长 182.52%。活动期间，酒店入住率及
餐饮收入均大幅上扬，极大地促进了旅游消费
增长势头。

2.3 提升城市旅游形象，增强城市竞争力2.3 提升城市旅游形象，增强城市竞争力

青岛举办诸如国际啤酒节、品质生活博览
会等大型展会，得益于媒体推广及参与者的一
致好评，显著提升了青岛在国际间的知名度和
正面形象。在 2008 年，青岛啤酒节依托奥运
会的光环，成为旅游热潮的排头兵，以开放的
心态融入国际大家庭。2019 年，青岛国际啤酒
节携手德国慕尼黑、美国丹佛、加拿大多伦多
等地的啤酒节，共同搭建了“国际啤酒节联盟”
这一合作平台。同时，铸就了金沙滩啤酒城的
独特形象——“哈舅”，在惠及民众、国际化
水平以及经济效益等方面均创下了历史最佳记
录。2023 年 9 月 24 日，青岛国际会展中心亲
历了青岛国际品质生活博览会为期三天的成功
闭幕式。品质生活博览会盛大揭幕，展馆规模
达三万平方米，近 300 家国内外知名企业参展，
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上万种别出心裁的商品与服务琳琅满目。其中，
“好品山东”与“青岛优品”两大品牌产品尤
为引人注目，成为展会的显赫标志。短短三天
间，约五万人次纷至沓来，驻足观赏，专业观
众人数达五千以上。这场展览以其非凡的人气
和广泛的影响力，使得青岛“品质生活之都”
的旅游形象深入人心。

不断加大基础设施建设的资金投入规模，
提升交通系统，提高酒店、餐饮等服务业的等
级，也着力推进城市环境卫生与公共服务的质
量升级。青岛特别关照大型会展活动的举办，
精心打造了现代化的会展设施集群，其中红岛
上的青岛国际会展中心便是其中的佼佼者。至
2024 年，青岛夺得“国际会展竞争力顶尖城市”
的荣誉，其国际会展中心（红岛馆）也被誉为“口
碑绝佳的会展场所”。升级后的设施完美契合
了会展活动的各项要求，此举促进了全市旅游
业的全面升级 [5]。

2.4 完善旅游基础设施，提升旅游服务质2.4 完善旅游基础设施，提升旅游服务质
量量

努力实现展会顺利开幕，青岛对基础设施
建设的资金投入力度明显增强。遵从《青岛市
“十四五”旅游业发展规划》的既定方针，需
优先增加对旅游集散中心、导览系统及智能旅
游服务平台等关键设施的建设资金投入。据调
查，即墨区通过展会推动基础设施完善和城市
管理水平的提升，不断追求城市管理的极致精
细。在展会期间，该区域设有 20 余个部门现
场办公，对交通、医疗、治安等领域实施综合

保障策略，确保会展活动在优质商业环境中得
以顺利实施。积极应对大型展会举办期间展馆
周边的交通压力挑战，滨海公路拓宽工程与机
场快速路建设正稳步加速。以青岛国际博览中
心、南山美爵度假酒店、港中旅海泉湾度假区
为基点构建综合服务区，集结餐饮、住宿、旅游、
购物等多方面服务，实现与蓝谷经济社会无缝
融合的局面，形成沿海会展经济链。青岛对会
展基础设施的强化与优化，有力支撑了各类会
展活动的有序开展，极大地优化了城市的形象
与旅游接待质量，为青岛旅游业的长远发展筑
就了坚实的根基。

3 结语3 结语

青岛凭借地理优势与产业基础，会展业与
旅游业协同发展，展现出强劲活力与深厚潜力。
在会展业发展方面，其规模与竞争力持续攀升，
依据《2023 年度中国展览数据统计报告》，青
岛以 207 场展览、464.09 万平方米展览面积稳
居全国综合排名第六，2024 年不仅荣膺 “国
际会展竞争力领先城市”，还在计划单列市会
展业竞争力排行榜位列第二，且多次斩获 “中
国最佳会展城市”“中国会展名城” 等荣誉。
青岛市政府积极助力国际会展名城建设，出台
《青岛市会展业发展促进策略十条》，从拓展
展会规模、发展数字与绿色会展、推进国际认
证，到引进培育人才、扶持品牌宣传、安排疫
情救助资金等多维度发力，为会展业高质量发
展保驾护航。
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