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摘  要：摘  要：20 世纪 80 年代以来，由于世界范围内全球化、现代化不断发展，节日的生态环境
与之前大不相同，进入建构时代。在政府政策扶持与独具特色的啤酒产业支撑下，青岛通过借鉴
德国慕尼黑啤酒节的经验，并融入本地特色进行创新发展，成功打造出盛大的现代节日——青岛
国际啤酒节。青岛国际啤酒节历经三十余年发展，已成为展现青岛城市文化与城市魅力的重要现
代节庆。
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0 前言0 前言

节日诞生于人类的文明，在人类社会中传
承发展。随着时代发展，节日不再局限于传统
的团聚、纪念等含义，而是加入了新时代的经济、
文化等含义。许多结合当地的人文特色的现代
节日应时而生，成为促进经济发展的重要手段
之一。建构、举办特色现代节日已经日益成为
各地政府促进经济发展、打造城市形象的重要
方式。而青岛国际啤酒节正是颇具代表性的现
代节日之一。

青岛国际啤酒节是以啤酒为媒介，融旅游、
文化、经贸为一体的大型节庆活动，是亚洲最
大的啤酒盛会 [1]。青岛国际啤酒节作为典型的
现代节日，现已成功被打造为颇受大众喜爱、
影响力强大的品牌节庆活动。

1 建构背景1 建构背景

自 1991 年创办，青岛国际啤酒节历经办会
主体迭代升级，从最初由青岛啤酒厂主导，逐
步发展为青岛市人民政府联合国家相关部门协
同主办。这一极具影响力的年度盛会，以青岛
啤酒为核心元素，融合商业洽谈、文旅推广、
文化展演等多元业态，已然成为极具代表性的
现代节庆活动。。

1.1 历史与产业背景1.1 历史与产业背景

 青岛国际啤酒节构建的核心元素是青岛啤酒，
而青岛生产啤酒的历史已有一百余年。1898 年
3 月，青岛被“租借”给德国 99 年。啤酒在这
时便伴随着德国文化进入青岛，逐渐渗透入青
岛的日常生活中。1903年，青岛啤酒建厂。“1903”
直到现在也是青岛啤酒的重要文化符号。20 世
纪 80 年代后，青岛啤酒年产量超过 10 万吨，
是中国首个实现该产量的啤酒厂商。当下，青

岛啤酒已然跻身国际市场上极具影响力的中国
品牌之列。历经百年岁月沉淀，青岛啤酒持续
拓展国际版图，凭借雄厚的品牌底蕴与产业实
力，为青岛国际啤酒节筑牢了稳固的物质根基。
与此同时，品牌百余年传承的啤酒文化与青岛
民众对啤酒的深厚情感，共同构成了这一现代
节庆活动蓬勃兴盛的核心驱动力。

1.2 文化借鉴创新1.2 文化借鉴创新

作为最负盛名的啤酒节，慕尼黑啤酒节 (The 
Munich Oktoberfest) 原名“十月节”，起源于
1810 年 10 月 12 日。因其在节日期间主要习惯
饮用啤酒，所以又称为啤酒节。它于每年九月
底在德国巴伐利亚联邦州的首府慕尼黑举办，
一直持续到十月上旬。

“啤酒节”是巴伐利亚文化的重要组成部
分 , 同时它与巴伐利亚、慕尼黑 , 甚至德国及其
节日文化有着广泛联系。[2] 作为传统节日，慕
尼黑啤酒节逐渐发展出了属于自己的固定模式，
如身着传统民族服装、使用大号玻璃杯饮酒等
等。独具特色的民族文化吸引了世界各地的人
们来参加这场盛大的集会。由此青岛啤酒节对
慕尼黑啤酒节进行相应的学习借鉴，在慕尼黑
啤酒节的成功模式上加入当地文化特色延伸发
展，建构起独属于青岛自己的现代新型节日。

1.3 城市发展需求1.3 城市发展需求

随着改革开放深入推进，市场经济体系逐
渐完善，各地政府大力发展旅游产业以推动城
市建设。青岛结合当地自然人文景观特色，大
力发展特色产业，以建设崭新的城市风貌。在
自然景观方面，青岛东临黄海，背倚崂山，是
名副其实的“山海之城”，具有得天独厚的发
展优势。在人文景观方面，青岛具备多种风格
的建筑，如天主教堂、德国监狱等；青岛的啤
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酒文化历史悠久，别具趣味的“吃嘎啦，哈啤酒”
民俗广为流传，极具吸引力。自然风光与人文
特色相互映衬，为青岛的旅游业提供了重要支
持。因此，青岛市在充分利用当地自然、人文
资源的基础上，以广为人知的青岛啤酒为核心
元素，打造出专属于青岛的现代节日——青岛
国际啤酒节。

2 构建与发展2 构建与发展

现代节日延续了服务公众生活、提供休闲
与娱乐等节日的功能 , 以开放包容的姿态 , 丰富
着人们的生活。[3] 确定现代节日主题是构建现
代节日的首要工作，而在确定主题之后，如何
构建与发展好现代节日则要进行多方面考虑。

在节日主题上，青岛充分考虑当地特色产
业，结合悠久历史文化，最终选定啤酒为现代
节日的核心主题。青岛啤酒不仅是青岛经济发
展的强力支持产业，同时也是青岛文化的重要
组成部分，极具代表性。

在节日定位上，在选定以“啤酒”为核心
主题后，相应的啤酒节定位就着眼在爽快痛饮
下的狂欢节日。由此青岛国际啤酒节提出“与
世界干杯”的国际化宣言，展示出青岛迈向世
界的自信与开放。在往届青岛国际啤酒节的开
幕式上，主办方曾邀请青岛籍奥运冠军一同参
与，现场汇聚众多奥运功臣与志愿者 , 热烈的
啤酒狂欢氛围与奥运庆功盛典交相辉映，将激
情与荣耀完美结合。

在节日模式上，首先，青岛啤酒节将举办
时间同样设在每年夏季的固定时间，以使这一
新型现代节日形成“传统”；其次，相似于慕
尼黑啤酒节的露天环境，青岛为啤酒节特意建
设了专门的露天节日场所——青岛国际啤酒城；
最后，辅以当地特色美食、音乐表演活动打造
狂欢节氛围。在青岛国际啤酒节期间，主办方
参照慕尼黑啤酒节配备各项服务，引进花车游
行、艺术巡游、啤酒大棚等特色项目，力争打
造一场具有国际化水准的啤酒盛会。而慕尼黑
啤酒节以德式香肠配德式啤酒作为经典搭配，
青岛国际啤酒节便以青岛啤酒配当地海鲜为特
色美食；同时邀请知名歌手、乐队进行表演，
加强了啤酒节的狂欢氛围，给人们提供了区别
于日常生活状态的公共空间，渲染了热烈的气
氛，打造出极具氛围的狂欢节日。

在节日内容上，青岛国际啤酒节自创办之
初便致力于挖掘和传承特色城市文化。现在的
节日流程融入本土元素，其间别有特色的开启
第一桶啤酒、唱节歌等活动，赋予了其更强的
仪式感与传承感；而在啤酒大棚中，极具当地
特色的各式展演与样式众多的特色美食烘托了

热烈的节庆氛围；艺术巡游中青岛本地民间艺
人的表演不仅勾起本地人的文化共鸣，更是展
示青岛民间文化的有效途径。

在节日宣传上，青岛、青岛啤酒、青岛国
际啤酒节三者之间已是密不可分的共同体。青
岛啤酒厂虽然是一个大型啤酒厂，但是与青岛
的历史、文化、当地人的生活等息息相关，已
经成为人们认同青岛的重要标志之一。[4] 提到
青岛便会想到青岛啤酒，提到青岛啤酒便顺势
想到青岛国际啤酒节。青岛国际啤酒节作为青
岛对外宣传的重要窗口，其日益繁荣为青岛带
来了既有文化特色又有物质支撑的个性标签，
城市形象也随之建立得更加完备。青岛国际啤
酒节这一现代城市节庆活动不仅是现代市场经
济发展的一种内在要求，同时又是一项庞大的
社会性集体活动。因此，在进行节日宣传的过
程中，青岛市政府积极发挥宏观调控作用，将
政府、社会、市场三方有机结合，使之形成举
办青岛国际啤酒节这一现代节日的整体合力，
从而发挥最大效用，实现更好的节庆效果。

3 发展困境3 发展困境

青岛国际啤酒节提升了青岛城市品质，扩
大了青岛城市影响力，对青岛的城市更新起到
了正向作用。[5] 但青岛国际啤酒节自创办以来
已经举办了三十四届，在不断发展进步的同时，
也难以避免地开始面对各种困境。

3.1 过度商业化3.1 过度商业化

现代节日的举办与经济发展息息相关。在
举办经验逐渐丰富之后，青岛国际啤酒节却逐
渐走入固定的商业化模式：啤酒、饮食、游玩
设施价格偏高；分会场设立数量逐渐增加；会
场内遍布各式各样的消费项目等。对于青岛本
地人而言，前往参与啤酒节时基本都会因物价
过高而尽量减少场内消费。

3.2 文化内涵缺失3.2 文化内涵缺失

青岛国际啤酒节举办三十余年，举办过程
中活动模式逐渐固化。随着啤酒节会场的搬迁
及众多分会场的设立，各个会场的活动质量难
免有所下滑，由此引发青岛本地民众对啤酒节
的兴趣逐渐下降，活动氛围仅靠外地游客难以
持续，且失去了青岛特色的人文环境。而在青
岛国际啤酒节的节庆活动举办过程中，节目内
容多由大众所熟知的歌舞、音乐表演所组成，
涉及青岛当地特色文化的节目不多且缺乏相关
宣传介绍。而缺少文化内涵的节庆活动必然导
致其吸引力的逐渐降低，最终失去自己赖以为
生的文化特色。
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3.3 同质化节庆活动增多3.3 同质化节庆活动增多

随着青岛国际啤酒节的成功举办，全国各
地的其他城市纷纷开始举办相似的啤酒节庆活
动，如哈尔滨国际啤酒节、深圳世界之窗国际
啤酒节、大连的中国国际啤酒节等等。这些同
质性极强的啤酒节庆活动不但分流了青岛国际
啤酒节的客源和热度，而且无形中降低了其影
响力和吸引力。

3.4 原有秩序维持困难3.4 原有秩序维持困难

青岛国际啤酒节的成功举办在带动经济发
展的同时，也对城市原有的社会生活秩序造成
了消极影响。城市的公共安全、居民的居住环境、
海洋等自然景观的生态环境等方面都面临巨大
的维护压力。旅游季、节假日期间，青岛当地
居民的日常生活秩序受大量涌入的游客影响，
在出行、饮食、安全等方面都多有不便。政府
等相关部门应制定细致规范的相应规则规范，
维护正常生产生活秩序。

在青岛国际啤酒节的发展过程中，不能只
关注带来的经济效益与积极方面，也应关注其
面临的困境与带来的消极方面，如在居民社会
生活方面也存在一定的消极影响 , 并且存在节
事旅游的挤出效应与低谷效应 [6]。

4 结语4 结语

霍布斯鲍姆在《传统的发明》一书中提出
“那些表面看来或者声称是古老的‘传统’，
其起源时间往往是相当晚近的，而且有的是被
发明出来的”[7]。创立于 1991 年的现代节日青
岛国际啤酒节建构、发展的过程，正是发明传
统的过程。青岛国际啤酒节这一现代节日作为
“被发明的传统”，是一种“新传统”，作为
文化的生产与再生产的产物，并没有脱离以往
固有的传统，只是在以往传统的自然性基础上，
增加了传统的人文性和社会性 [8]。同时青岛国
际啤酒节作为青岛当地的特色现代节日，以城
市文化为内在驱动力，构建出其稳定内核，与
历史文化相关联，通过不断在每年相近日期的
重复举办，强化了节日特色。通过对青岛啤酒
历史与文化的挖掘、利用，青岛国际啤酒节与
青岛的城市文化与城市记忆建立了有效关联。
节日作为城市发展的多功能载体，不仅是彰显
地域特色的文化窗口，更是多元文化碰撞交融
的大好契机。城市文化在现代节日的构建发展
过程中得以迭代更新，催生出新的火花，为城
市发展注入源源不断的创新活力。

而张勃也认为新兴节会“总是立足于地方，

以促进地方经济、文化发展，提高显示度为目的，
充分利用当地独特的自然资源、物产资源和文
化资源（尤其是民俗文化资源），一年一度长
期举办，是典型的建构型节日。[9] 青岛国际啤
酒节这一现代新兴节会由政府牵头，立足于青
岛特色啤酒产业，充分利用当地资源，带动城
市经济迅速发展。三十多年来，青岛国际啤酒
节从本土节日走向全国乃至走向世界，这样的
现代节日的出现，不仅为产业发展开拓了新的
空间，同时还以开放包容的姿态展示了城市文
化底蕴。
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